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En 2010, 14 universités de pays 
en développement ont obtenu 
une chaire de l’OMC.  
Sur l’ensemble de l’année, plus  
de 5 000 personnes ont assisté 
à des réunions d’information à 
l’OMC. Le Forum public annuel  
a été l’une des principales 
manifestations de 2010 
réunissant 1 500 participants  
au siège de l’OMC.
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Relations avec  
les organisations  
non gouvernementales
En 2010, les relations avec les organisations non gouvernementales 
(ONG) se sont encore développées grâce à diverses activités, 
comme le Forum public annuel de l'OMC, les séances d'information 
régulières à l'intention des ONG organisées par le Secrétariat de 
l'OMC, et une série de dialogues informels entre les présidents 
des différents groupes de négociation et les représentants de la 
société civile. 

Ateliers régionaux et nationaux
En 2010, l'OMC a continué à promouvoir le dialogue avec les organisations de la société civile 
en organisant des ateliers régionaux et nationaux à l'intention des représentants des ONG 
dans les pays en développement. Les ONG jouent un rôle crucial en façonnant l'image de 
l'OMC et la façon dont le public perçoit l'Organisation. Ses activités de communication leur 
permettent de mieux comprendre l'OMC et la manière dont le système commercial multilatéral 
fondé sur des règles aide à soutenir la croissance et le développement. 

Des ateliers régionaux de sensibilisation sont organisés en collaboration avec les institutions 
partenaires de l'OMC qui disposent d'un bon réseau de contacts au niveau régional, ce qui 
permet à l'OMC d'ouvrir de nouvelles voies de communication avec les représentants de la 
société civile dans le monde entier.

En novembre 2010, deux ateliers régionaux de sensibilisation ont été organisés à l'intention 
de la société civile : 

•	 au Cap (Afrique du Sud), l'OMC et la Friedrich Ebert Foundation (FES) ont organisé un 
dialogue régional à l'intention de la société civile et des entreprises sur le thème : « Défis 
actuels et futurs pour le système commercial multilatéral – Perspectives depuis l'Afrique du 
Sud ». Cinquante représentants de la société civile ont participé à cette activité, y compris 
des représentants d'associations professionnelles et des médias, venus d'Angola, du 
Botswana, du Lesotho, de Madagascar, du Mozambique, de Namibie, de Zambie, du 
Zimbabwe et d'Afrique du Sud.

•	 à Lima (Pérou), l'OMC, le Centre international pour le commerce et le développement 
durable (ICTSD) et la Société andine de développement (SAD) ont organisé une table 
ronde régionale sur le thème : « Commerce et développement durable ». Quarante-deux 
experts du commerce d'Amérique latine y ont assisté, y compris des représentants de la 
société civile, des milieux universitaires et des entreprises, des fonctionnaires 
gouvernementaux et des représentants d'organisations intergouvernementales régionales.

Forum public de l'OMC
Le Forum public 2010, qui s'est déroulé à Genève du 15 au 17 septembre, a attiré plus de 
1 500 participants (voir la figure 1) venus de divers horizons et organisations. Chaque année, 
le Forum donne aux participants l'occasion d'exprimer leurs vues et leurs préoccupations sur 
tous les aspects du système commercial multilatéral. Depuis son lancement en 2001,  
le Forum est devenu l'un des principaux lieux de rencontre et de dialogue entre les ONG, les 
autres parties prenantes et les gouvernements. 

Le Forum 2010 intitulé « Les forces qui déterminent le commerce mondial » a été axé sur les 
évolutions de l'environnement économique international qui affectent le système commercial 
multilatéral et l'OMC. Il s'agit notamment du basculement du pouvoir économique mondial, des 
innovations technologiques, des préoccupations environnementales et autres, et des défis 
que pose la crise financière. Les représentants d'ONG, les fonctionnaires gouvernementaux, 
les universitaires, les dirigeants d'entreprises, les étudiants et d'autres parties prenantes ont 
également débattu de la contribution du commerce à la réalisation des Objectifs du Millénaire 
pour le développement (OMD).
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Contexte
L’OMC entretient un dialogue suivi avec 
les organisations de la société civile sur 
divers aspects de l’Organisation et des 
négociations du Cycle de Doha en cours 
dans le but de renforcer la coopération et 
de permettre au public de mieux 
comprendre ses activités, ainsi que le rôle 
et l’importance du système commercial 
multilatéral fondé sur des règles.

Organisations non gouvernementales
www.wto.org/ong_f

Communication

En 2010, les relations avec les ONG ont 
été encore développées à travers 
plusieurs initiatives, telles que le Forum 
public annuel de l’OMC.



Dialogues informels entres les présidents des groupes de négociation et  
la société civile
En 2010, une série de dialogues informels ont été organisés entre les présidents de différents 
groupes de négociation et les représentants de la société civile. L'objectif était de permettre 
aux présidents de présenter l'état d'avancement et les perspectives des négociations aux 
représentants de la société civile intéressés. Les exposés ont été suivis d'un dialogue informel 
au cours duquel les représentants de la société civile ont pu soulever des questions et des 
préoccupations concernant les négociations qui présentaient un intérêt particulier pour eux, 
ainsi que d'autres questions pertinentes. 

Figure 1: Participation au Forum public 2010
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Séances d'information à l'intention des ONG
En 2010, le Secrétariat de l'OMC a organisé 21 séances d'information à l'intention des ONG. 

La figure 2 indique le nombre de séances d'information par sujet, tenues chaque année 
depuis 2000. Au total, 165 séances d'information à l'intention des ONG ont été organisées 
depuis 2000, dont 97 au cours des cinq dernières années.

Figure 2: Séances d'information à l'intention des ONG, par année, de 2000 à 2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

0

5

10

15

20

25

Comité des négociations commerciales
Conseil général
Conférence ministérielle

État d'avancement du Cycle de Doha
Dialogues informels
Autre

Documents des ONG
Les ONG peuvent présenter des exposés de position et des études au Secrétariat de l'OMC 
pour qu'ils soient affichés sur le site Web de l'Organisation. Une liste mensuelle des documents 
présentés par les ONG est distribuée aux Membres de l'OMC. En 2010, cinq documents ont 
été présentés par des ONG.

Audiences publiques
Depuis 2005, un certain nombre de réunions de groupe spécial, d'audiences de l'Organe 
d'appel et de procédures d'arbitrage ont été ouvertes au public, y compris aux ONG. Les ONG 
inscrites ont ainsi pu suivre les audiences ouvertes par liaison vidéo. En 2010, cinq audiences 
ont été ouvertes au public, et depuis 2005, il y a eu 19 audiences ouvertes.
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En novembre 2010, un atelier de 
sensibilisation a été organisé sur le thème 
« Commerce et développement durable »  
à Lima (Pérou).



Cette réunion de trois jours, la dixième 
depuis le lancement de l'initiative en 2001, a 
rassemblé plus de 1 500 participants 
(représentants d'organismes 
gouvernementaux et d'organisations non 
gouvernementales, parlementaires, 
universitaires, représentants des milieux 
d'affaires et de syndicats, journalistes, 
juristes et étudiants). Environ 200 experts 
ont pris part aux 44 séances, organisées par 
un large éventail de parties prenantes.

L'accent a été mis sur les nouvelles « forces » 
qui influent sur le commerce mondial. Dans 
son discours liminaire, le Directeur général de 
l'OMC, M. Pascal Lamy, a mentionné quatre 
faits nouveaux essentiels : la croissance 
rapide de certaines économies émergentes 
qui prennent leur place aux côtés des 
puissances traditionnelles ; les nouvelles 
technologies qui modifient la conduite des 
affaires et le mode d'interaction entre les 
gens ; les nouvelles questions, comme le 
changement climatique, l'énergie et la sécurité 
alimentaire, qui ont changé la façon dont le 
public perçoit le commerce ; et les défis posés 
par la crise financière.

Les débats se sont articulés autour de 
quatre thèmes principaux :

•	 l'OMC et les acteurs qui influent sur le 
système commercial multilatéral. Plusieurs 
séances ont porté sur le basculement 
géopolitique du pouvoir sur la scène 
politique internationale, sur le rôle des 
principaux acteurs, y compris le G‑20, et 
sur l'attitude du public à l'égard de l'OMC ;

•	 les facteurs économiques, politiques et 
technologiques qui déterminent le 
commerce mondial et le rôle du système 
commercial multilatéral fondé sur des 
règles dans la reprise de l'économie 
mondiale ;

•	 la cohérence entre l'OMC et les autres 
domaines de la gouvernance mondiale. 
Plusieurs séances ont examiné comment 
l'OMC pouvait aborder des problèmes 
comme les normes sociales et le 
changement climatique, sans trop se 
disperser et sans affaiblir le soutien à 
l'ouverture des échanges ;

•	 regard vers l'avenir : quel programme de 
travail pour l'OMC après la crise dans le 
contexte du basculement du pouvoir ? Le 
fait que le système commercial multilatéral 
fondé sur des règles a permis de tenir en 
échec le protectionnisme a été largement 
reconnu, tout comme la nécessité de 
conclure le Cycle de Doha afin d'améliorer 
l'accès aux marchés et de renforcer l'OMC.

La séance d'ouverture s'est penchée sur la 
question de savoir comment utiliser les forces 
qui déterminent le commerce pour réaliser les 
Objectifs du Millénaire pour le développement 
(OMD). Elle a réuni le Directeur général de 
l'OMC, M. Pascal Lamy, l'ancien Premier 
Ministre adjoint de la Barbade, Mme Billie 
Miller, le Directeur exécutif d'Oxfam, M. 
Jeremy Hobbs, l'ancien Président du 
Botswana, M. Festus Mogae, le Vice-Président 
de Tata Motors, M. Ravi Kant, et l'éditorialiste 
en chef pour les affaires étrangères du 
Financial Times, M. Gideon Rachman.

Ouvrant les débats de la deuxième journée, 
un groupe de personnalités tout aussi 
éminentes a discuté du rôle des femmes dans 
la transformation du commerce mondial. 
Parmi ces personnalités, il y avait Mme Billie 
Miller (Barbade), le Haut-Commissaire des 
Nations Unies aux droits de l'homme, Mme 
Navanethem Pillay, la Directrice générale 
d'ArcelorMittal-Afrique du Sud, Mme 
Nonkululeko Nyembezi-Heita, la Directrice 
générale adjointe de l'OMC, Mme Valentine 
Rugwabiza, et une journaliste de O Globo, 
Mme Deborah Berlinck.

Les discussions interactives ont été l'occasion 
pour les participants qui avaient des vues et 
des préoccupations diverses d'examiner les 
forces et les facteurs qui déterminent le 
commerce mondial et de contribuer au 
renforcement du dialogue sur les avantages 
et les inconvénients du système commercial 
multilatéral. Le Forum public 2010 a permis 
aux participants et aux Membres de l'OMC de 
déterminer les moyens de s'orienter vers un 
système commercial multilatéral qui favorise 
la reprise de l'économie et l'amélioration de la 
gouvernance mondiale.
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Principale activité de communication annuelle de l’OMC

Du 15 au 17 septembre, 
l'OMC a accueilli à son 

siège à Genève le Forum 
public 2010, intitulé « Les 
forces qui déterminent le 

commerce mondial ». Ayant 
pour toile de fond la crise 
économique et financière 

mondiale mais résolument 
tourné vers l'avenir, le 

Forum a été une occasion 
unique, pour les diverses 

parties prenantes, de faire 
le point sur les évolutions 

récentes au niveau mondial 
qui ont une incidence sur le 

système commercial 
multilatéral, et d'identifier 

les mesures qui permettront 
de soutenir les flux 

commerciaux internationaux 
et de renforcer l'OMC.

Forum public 
de l’OMC

Forum public de l’OMC
www.wto.org/forumpublic

La Directrice générale adjointe de l’OMC, 
Mme Valentine Rugwabiza, fit partie du 
groupe qui a discuté du rôle des femmes 
dans la transformation du commerce 
mondial.
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Cette 
manifestation, 
d’une durée 
de trois jours, 
a rassemblé 
1 500 
participants 
venus 
d’horizons 
très divers.

Forum public de l’OMC
www.wto.org/forumpublic



Organisation mondiale du commerce
Rapport annuel 2011126

Communication avec  
les parlementaires
En 2010, le Secrétariat de l'OMC a continué à distribuer sa lettre 
d'information mensuelle à un nombre croissant de parlementaires. 
Elle a organisé deux ateliers régionaux à l'intention des 
parlementaires en coopération avec des partenaires régionaux.

Réunions formelles des organes parlementaires
Le Comité de pilotage de l'Union interparlementaire (UIP) sur les questions relatives à l'OMC 
s'est réuni deux fois en 2010, notamment en marge du Forum public de l'OMC. À cette 
occasion, le Directeur général a informé les membres du Comité de l'état d'avancement des 
négociations de Doha et a réaffirmé l'importance de l'approfondissement des relations entre 
l'OMC et les parlementaires. 

Le Comité de pilotage est composé d'une trentaine de parlementaires représentant des 
membres de l'UIP, organisation internationale qui regroupe les parlements du monde entier. 
Le Directeur général et des hauts fonctionnaires de l'OMC, le Président du Conseil général 
de l'OMC et les ambassadeurs en poste à Genève participent régulièrement à ses réunions 
pour informer les législateurs de l'évolution des négociations de Doha et d'autres questions 
importantes concernant le système commercial multilatéral. 

Pendant le Forum public de l'OMC, l'UIP et le Parlement européen ont organisé une séance 
intitulée « Le système commercial multilatéral actuel peut-il faire face aux défis nouveaux ? »

Ateliers régionaux
En 2010, l'OMC a organisé deux ateliers régionaux à l'intention des parlementaires :

•	 l'un à Singapour, à l'intention des parlementaires des pays de l'ASEAN-plus (les dix pays 
membres de l'Association des nations de l'Asie du Sud-Est, plus la Chine, le Japon et la 
République de Corée), organisé en collaboration avec la Fondation Temasek ;

•	 l'autre à Mexico, avec la participation de 37 parlementaires des Caraïbes, d'Amérique 
centrale, d'Amérique du Sud et du Canada, organisé en collaboration avec le Sénat du 
Mexique et le Forum interparlementaire des Amériques (FIPA).

L'OMC coopère régulièrement avec des associations parlementaires régionales, comme 
l'Association parlementaire du Commonwealth, l'Assemblée parlementaire de la francophonie 
et le FIPA, avec lesquelles elle organise des activités de sensibilisation au niveau régional. Les 
initiatives régionales complètent les ateliers nationaux qui sont organisés à l'intention des 
parlementaires, dans le cadre des activités d'assistance technique régulières de l'OMC. Grâce 
à ces initiatives, l'OMC a pu approfondir les relations de travail avec les parlements nationaux, 
ainsi qu'avec les organisations de parlementaires.

Communication

Contexte
Les parlementaires sont 
constitutionnellement chargés d’examiner 
et de ratifier les accords négociés par 
leurs gouvernements dans le cadre de 
l’OMC. L’OMC s’efforce donc d’entretenir 
un dialogue ouvert avec les 
parlementaires pour les aider à mieux 
comprendre l’Organisation et ses travaux. 
Elle participe aux réunions des organes 
parlementaires ad hoc et organise des 
ateliers à l’intention des parlementaires 
aux niveaux national et régional.

Parlementaires
www.wto.org/parlementaires

En mai 2010, un atelier régional a été 
organisé à l’intention des parlementaires  
à Mexico (Mexique).
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Renforcement de la coopération 
internationale 
En 2010, année où l'Organisation des Nations Unies a tenu son 
Sommet sur les Objectifs du Millénaire pour le développement, 
l'OMC a renforcé sa coopération avec diverses organisations 
intergouvernementales, dont les Nations Unies, l'Organisation de 
coopération et de développement économiques (OCDE), le Fonds 
monétaire international et la Banque mondiale. L'OMC a poursuivi 
sa coopération avec la Conférence des Nations Unies sur le 
commerce et le développement (CNUCED) et l'OCDE en publiant 
des rapports conjoints sur l'évolution du commerce et de 
l'investissement dans les pays du G-20. 

Nations Unies
En 2010, le Directeur général de l'OMC a participé aux deux réunions ordinaires du Conseil des 
chefs de secrétariat des organismes des Nations Unies (CCS), organe de haut niveau composé 
des chefs de secrétariat des organismes, fonds et programmes des Nations Unies, des institutions 
de Bretton Woods et de l'OMC. Le CCS est présidé par le Secrétaire général de l'ONU. 

Le rôle du CCS est de renforcer la coopération internationale sur les questions mondiales. 
Des fonctionnaires du Secrétariat de l'OMC participent aux réunions des organes subsidiaires 
du Conseil chargés des programmes et de la gestion. En 2010, les délibérations ont encore 
été axées sur la réponse internationale à la crise économique mondiale. L'OMC a pris la 
direction du volet commercial en collaboration avec la Conférence des Nations Unies sur le 
commerce et le développement, dans le cadre des « initiatives communes contre la crise ». Le 
CCS et ses organes subsidiaires ont aussi débattu des « modèles et de la gouvernance de la 
mondialisation », en examinant en particulier comment aller vers une « mondialisation plus 
équitable, plus écologique et plus durable ». 

Le Secrétariat de l'OMC est aussi représenté au Comité de coordination de haut niveau de 
l'ONU, qui suit les progrès accomplis dans la réalisation des Objectifs du Millénaire pour le 
développement, ainsi qu'aux réunions du Conseil économique et social de l'ONU, qui s'occupe 
des questions de développement. 

Le Directeur général de l'OMC a pris la parole au Sommet des Nations Unies sur les Objectifs 
du Millénaire pour le développement (OMD), à New York, le 20 septembre, où il a souligné qu'il 
était important d'achever le Cycle de Doha pour soutenir la réalisation des OMD. Le rôle de 
l'OMC dans la réglementation et la libéralisation du commerce a un rapport avec plusieurs 
OMD, mais ses principales activités relèvent de l'Objectif 8, « Mettre en place un partenariat 
mondial pour le développement » dont l'une des cibles est l'instauration d'un système 
commercial multilatéral ouvert et stable. L'OMC continue d'œuvrer à l'établissement d'un 
partenariat mondial et elle unira ses forces à celles des autres organisations internationales 
pour rendre possible la réalisation de cet objectif et des autres OMD. 

Conférence des Nations Unies sur le commerce et le développement (CNUCED)
En 2010, l'OMC a publié trois rapports conjoints avec la CNUCED et l'OCDE sur l'évolution du 
commerce et de l'investissement dans les pays du G-20. 

L'OMC a poursuivi son étroite coopération avec la CNUCED dans le domaine de la formation et 
de l'assistance technique en faveur des pays en développement et des pays les moins avancés. 
La CNUCED est un partenaire privilégié de l'OMC dans des programmes tels que le Cadre 
intégré renforcé (voir la page 111) et le Programme intégré conjoint d'assistance technique. Les 
deux organisations assurent conjointement le parrainage du Centre du commerce international, 
organisme de promotion du commerce pour les pays en développement. 

L'OMC et la CNUCED organisent différentes séances d'information et activités de formation 
interrégionales pour aider les représentants des pays en développement à en savoir plus sur 
l'OMC et les négociations commerciales. Ces activités font généralement appel à des 
fonctionnaires de l'OMC et de la CNUCED. L'OMC collabore aussi avec la CNUCED dans le 
cadre du Groupe interinstitutions des Nations Unies sur le commerce et les capacités 
productives, qui vise à coordonner les activités liées au commerce et au développement dans 
l'ensemble du système des Nations Unies. 

Communication

Contexte
L’OMC collabore étroitement avec d’autres 
organisations intergouvernementales  
et avec des organismes régionaux,  
en particulier ceux qui s’occupent  
de questions commerciales. Cette 
coopération permet une action 
coordonnée et une approche cohérente 
des politiques commerciales 
internationales.

Les Objectifs du Millénaire 
pour le développement

Objectif 8 : Mettre en place un 
partenariat pour le développement

Cible 8a : Poursuivre la mise en place d’un 
système commercial et financier 
multilatéral ouvert, réglementé, prévisible 
et non discriminatoire.

Cible 8b : Répondre aux besoins 
particuliers des pays les moins avancés.

Cible 8c : Répondre aux besoins 
particuliers des pays en développement 
sans littoral et des petits États insulaires 
en développement.

Cible 8d : Traiter globalement le problème 
de la dette des pays en développement.

Cible 8e : En coopération avec l’industrie 
pharmaceutique, rendre les médicaments 
essentiels disponibles et abordables dans 
les pays en développement.

Cible 8f : En coopération avec le secteur 
privé, faire en sorte que les nouvelles 
technologies, en particulier les 
technologies de l’information et de la 
communication, soient à la portée de tous.

L’OMC et les autres organisations
www.wto.org/autresorg
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Centre du commerce international
L'OMC travaille en étroite collaboration avec le Centre du commerce international (ITC) pour 
mettre en place les capacités sur le plan de l'offre et l'infrastructure liée au commerce dont 
les pays en développement ont besoin pour mettre en œuvre les Accords de l'OMC et en tirer 
profit. Parmi les initiatives conjointes, figurent le Programme intégré conjoint d'assistance 
technique, le Cadre intégré renforcé (CIR) et l'initiative intitulée « Le monde des affaires au 
service du développement ». 

Conjointement avec la CNUCED, l'OMC et l'ITC ont pris des engagements importants en vue 
de renforcer la coopération interinstitutions. Le Groupe interinstitutions du CCS sur le 
commerce et les capacités productives, qui conçoit des programmes et des activités 
complémentaires fondés sur les compétences respectives des différentes institutions est un 
exemple de collaboration réussie. 

Organisation de coopération et de développement économiques
L'OMC et l'OCDE entretiennent de longue date des relations de travail étroites à tous les 
niveaux, les fonctionnaires du Secrétariat de l'OMC participant à de nombreuses réunions de 
l'OCDE. En 2010, l'OMC a continué à publier des rapports conjoints avec l'OCDE et la 
CNUCED sur l'évolution du commerce et de l'investissement, comme cala a été dit plus haut. 
En outre, le Directeur général a participé au Forum et à la réunion ministérielle annuels de 
l'OCDE. 

Autres organisations intergouvernementales
En septembre 2010, l'OMC a participé activement, avec de nombreuses institutions des 
Nations Unies, au lancement du cadre d'action global actualisé de l'Équipe spéciale de haut 
niveau des Nations Unies sur la crise mondiale de la sécurité alimentaire. 

L'OMC a coopéré avec plusieurs autres organisations intergouvernementales, telles que le 
Programme des Nations Unies pour le développement (PNUD), le Fonds monétaire 
international (FMI) et la Banque mondiale, sur les questions relatives au commerce et aux 
besoins des pays en développement. L'OMC entretient aussi depuis longtemps des relations 
de travail avec d'autres organisations, comme l'Organisation des Nations Unies pour 
l'alimentation et l'agriculture (FAO), l'Organisation mondiale des douanes (OMD), l'Organisation 
mondiale de la propriété intellectuelle (OMPI) et l'Organisation des Nations Unies pour 
l'éducation, la science et la culture (UNESCO). 

G-20
L’OMC a participé activement, au plus haut niveau, aux travaux du G-20 en 2010.  Le Directeur 
général a assisté au Sommet du G-20 à Toronto (Canada) en juin 2010 et a saisi cette 
occasion pour informer les ministres de l’état d’avancement du Cycle de Doha lors d’une 
réunion ministérielle sur le commerce.  L’OMC a continué de soutenir les travaux du G-20, 
sous la présidence de la République de Corée, en contribuant au lancement du programme de 
développement du G-20, initiative visant à mettre le développement au centre des discussions 
du G-20.

Le programme de développement porte sur les questions relatives à l’infrastructure, au 
commerce, à la sécurité alimentaire et à la sécurité des revenus, à la valorisation des 
ressources humaines et au partage des connaissances.  L’OMC a apporté sa contribution au 
volet commercial du programme lors d’une conférence de haut niveau du G-20 sur le 
développement, organisée à Séoul en octobre 2010, et le Directeur général a participé à un 
débat sur le commerce lors du Sommet du G-20 à Séoul en novembre 2010.  L’OMC a joué un 
rôle important en faisant en sorte que les questions relatives à l’Aide pour le commerce et les 
préoccupations commerciales des pays les moins avancés soient mises en relief dans le Plan 
d’action pluriannuel sur le développement annexé au document du Sommet de Séoul.

Communication

L’OMC et les autres organisations
www.wto.org/autresorg

L’OMC a participé au Sommet sur  
les Objectifs du Millénaire pour  
le développement, qui a eu lieu au siège 
des Nations Unies à New York,  
le 20 septembre 2010.
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Programme de chaires  
de l'OMC
Le programme de chaires de l'OMC (PCO) est devenu opérationnel 
en 2010. Il a été lancé officiellement en mai par le Directeur  
général, et des cérémonies de lancement ont eu lieu dans dix  
des 14 institutions qui participent au programme.

À travers le PCO, l'OMC vise à aider les établissements universitaires nationaux à améliorer 
les connaissances des étudiants sur les questions de politique commerciale et à contribuer 
davantage à l'analyse, à l'élaboration et à la mise en œuvre des politiques commerciales 
nationales. Cela permettra de renforcer la participation des pays bénéficiaires au système 
commercial multilatéral.

Sur un total de 70 propositions reçues, 14 projets ont été retenus la première année à l'issue 
d'un processus de sélection auquel est associé le Conseil consultatif du PCO. Le Conseil 
consultatif se compose de 22 universitaires et experts du monde entier qui participent à 
toutes les décisions de fond concernant le programme. Le PCO fournira un montant de  
50 000 CHF par an et par établissement pour une durée maximale de quatre ans en vue du 
financement d'une chaire professorale dans les domaines de la politique commerciale, du 
commerce international, des relations internationales et du droit économique international.  
Il est prévu d'étendre le programme à d'autres établissements.

Le 26 janvier 2010, le Directeur général a officiellement donné la liste des 14 universités et 
instituts de recherche sélectionnés :

•	 Faculté latino-américaine des sciences sociales (Argentine) ;

•	 Université du Chili, Institut d'études internationales (Chili) ;

•	 nstitut du commerce extérieur de Shanghai, École de recherche et d'enseignement sur 
l'OMC (Chine) ;

•	 Université Gadjah Mada, Centre d'études sur le commerce mondial (Indonésie) ;

•	 Université des Indes occidentales, Département d'administration publique (Jamaïque) ;

•	 Université de Jordanie, Faculté des sciences commerciales (Jordanie) ;

•	 Université de Nairobi, École de sciences économiques (Kenya) ;

•	 Université de Maurice, Département d'économie et de statistique (Maurice) ;

•	 Institut technologique autonome de Mexico, Centre de droit économique international 
(Mexique) ;

•	 Université Mohammed V-Souissi, Faculté des Sciences juridiques, économiques et sociales 
(Maroc) ;

•	 Université de Namibie, Faculté d'économie et de science de la gestion (Namibie) ;

•	 Université d'État de Saint-Pétersbourg, Faculté des sciences économiques (Fédération de 
Russie) ;

•	 Université Cheikh Anta Diop, Dakar, Faculté d'économie et de gestion (Sénégal) ;

•	 Université nationale du Viet Nam, Faculté d'économie du développement (Viet Nam).

Le PCO a été officiellement lancé par le Directeur général de l'OMC lors d'une conférence 
inaugurale tenue à Genève le 25 mai 2010, puis à Barcelone le 26 mai 2010, avec un 
cofinancement de l'Université de Barcelone. Les 14 titulaires de chaires, les membres du 
Conseil consultatif du PCO et plusieurs fonctionnaires de l'OMC agissant comme 
correspondants du Secrétariat pour chacune des chaires ont assisté à la conférence. Celle‑ci 
a été l'occasion de présenter les projets des 14 établissements titulaires d'une chaire de 
l'OMC et d'échanger des idées sur des questions relatives au fonctionnement du PCO. 

Les titulaires des chaires ont présenté leurs projets spécifiques dans les domaines de 
l'enseignement, de la recherche et de la sensibilisation, tandis que les membres du Conseil 
consultatif, faisant office de modérateurs, ont formulé des observations et des suggestions 
utiles pour l'exécution des projets et le fonctionnement général du PCO. Les discussions ont 
mis en relief la dimension mondiale du PCO, géographiquement et linguistiquement, sa 
contribution à la promotion de la recherche appliquée pour aider les gouvernements à élaborer 
les politiques, et l'importance d'éventuelles activités conjointes entre les chaires pour accroître 
l'impact régional de leurs activités respectives.
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Pascal Lamy à l’inauguration de la chaire 
de l’OMC créée à l’Université Cheikh Anta 
Diop (Sénégal) en octobre 2010.
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La conférence a aussi été l'occasion pour les correspondants du Secrétariat de l'OMC et les 
titulaires des chaires de l'OMC de préciser les domaines prioritaires des projets qui recevront 
un soutien important du Secrétariat de l'OMC. 

Dix des 14 établissements titulaires de chaires de l'OMC – en Argentine, au Chili, en Chine, 
au Kenya, à Maurice, au Mexique, au Maroc, en Fédération de Russie, au Sénégal et au Viet 
Nam – ont aussi organisé leurs propres cérémonies de lancement. La participation à ces 
cérémonies de hauts fonctionnaires de l'OMC, notamment du Directeur général, a confirmé 
l'attachement de l'OMC à ce programme, et a souligné le rôle des établissements titulaires 
des chaires en tant que centres nationaux spécialisés dans les questions relatives à la 
politique commerciale et à l'OMC. Parmi les participants, il y avait des ministres et des recteurs 
d'université et, au Sénégal, la cérémonie a été présidée par le Président de la République.

Les rapports 2010 des chaires de l'OMC présentent les activités spécifiques menées pendant 
l'année, les dépenses engagées, les résultats obtenus et une évaluation globale des résultats, 
y compris l'identification des problèmes opérationnels et des recommandations pour améliorer 
le fonctionnement du programme. Ces rapports, qui étaient examinés par le Secrétariat de 
l'OMC au début de 2011, sont une condition préalable à tout nouveau décaissement. 
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M. Harsha V. Singh, Directeur général 
adjoint de l’OMC, et des fonctionnaires 
gouvernementaux vietnamiens à la 
cérémonie d’inauguration de la chaire de 
l’OMC à l’Université nationale du Viet Nam.
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Activités d'information  
du public
Contacts avec les médias et le public

En 2010, la Division de l'information et des relations extérieures a 
continué à avoir des contacts réguliers avec les journalistes, à 
Genève et dans le monde entier. Elle a organisé 36 séances 
d'information à Genève.

Les 36 conférences de presse et points de presse ont porté sur différents aspects des 
activités de l'OMC, y compris le règlement des différends, les négociations commerciales du 
Cycle de Doha et les travaux du Conseil général (voir la figure 3).

L'OMC a aussi maintenu des contacts réguliers avec 2 330 journalistes de nombreux pays qui 
se sont inscrits pour utiliser la salle de presse sur son site Web. Ces journalistes ont tous reçu 
régulièrement des bulletins électroniques sur les faits nouveaux intervenus à l'OMC. 

0 2 4 6 8 10

Figure 3: Conférences de presse/points de presse de l'OMC en 2010, par thème
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En 2010, l'OMC a organisé un séminaire de formation à l'intention des journalistes, en 
coopération avec le Friedrich Ebert Stiftung Institute. Ce séminaire s'adressait principalement 
aux journalistes des pays en développement et des pays les moins avancés. L'objectif était de 
les aider à mieux comprendre l'OMC et les questions commerciales, et de leur permettre de 
rencontrer de façon informelle des experts de l'OMC. Le séminaire a eu lieu à l'OMC et a duré 
trois jours. Il s'est déroulé en anglais et a été suivi par des journalistes d'Afrique du Sud, du 
Bangladesh, de Chine, d'Inde, d'Indonésie, du Népal, du Nigéria, d'Ouganda, des Philippines, 
de Singapour, de Tanzanie, de Thaïlande et de Zambie. 

L'OMC a aussi organisé une journée d'introduction pour les nouveaux correspondants 
couvrant les questions commerciales. Les journalistes qui y ont participé représentaient les 
médias suivants : Globo News (TV), The Global Journal, Agence France Presse (AFP), Radio 
Télévision Suisse (RTS) (TV), Radio France Internationale (RFI) (radio), Nikkei, Japan 
Broadcasting Corporation (NHK) (TV), Notimex, EFE (agence de presse espagnole), Kyodo 
News, Infosud, Itar Tass et Asahi Shimbun. Des attachés de presse ont donné des 
renseignements aux journalistes sur le Cycle de Doha, les règles de l'OMC relatives à 
l'agriculture, l'accès aux marchés, les règles d'origine, les services, l'accession de la Russie, 
les différends et aussi les Objectifs du Millénaire pour le développement. Cet événement a 
permis aux nouveaux correspondants de faire la connaissance des équipes de l'OMC 
chargées des médias, du Web, de l'audiovisuel et des relations extérieures.

En 2010, l'OMC a reçu plus de 200 groupes de visiteurs, représentant un total d'environ  
5 500 personnes. La plupart des exposés ont porté sur l'histoire, les fonctions et les travaux 
actuels de l'Organisation. Certains exposés ont porté sur des sujets spécifiques à l'OMC, 
principalement le règlement des différends, l'agriculture, le développement et les aspects des 
droits de propriété intellectuelle qui touchent au commerce (ADPIC).
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Plus de 80 % des 213 exposés ont été faits en anglais, environ 7 % en français et 2 % en 
espagnol. Les 8 % restants étaient en allemand, coréen, chinois, portugais, néerlandais et 
finnois.

En 2010, l'OMC a reçu environ 40 000 questions et observations du public envoyées par 
courrier électronique.

Site Web de l'OMC

En 2010, le site Web a enregistré plus de 1 million de visites par mois en moyenne. Le nombre 
de téléchargements a augmenté de 19 % par rapport à 2009.

Des améliorations notables ont été apportées au site Web en 2010, notamment avec la 
publication de nouvelles cartes dynamiques affichant des données essentielles sur l'OMC et 
le commerce mondial. Des améliorations ont aussi été apportées à la section sur les différends 
et à l'affichage des vidéos, ce qui a permis d'améliorer la visualisation et d'offrir une plus 
grande variété de formats téléchargeables. 

À la fin de l'année, 143 500 personnes s'étaient inscrites dans la base de données sur les 
contacts afin de recevoir par courrier électronique des bulletins réguliers sur les faits nouveaux 
intervenus à l'OMC (voir la figure 4). Ce sont essentiellement des étudiants, des représentants 
d'entreprises, des fonctionnaires gouvernementaux, des universitaires et des juristes.

Figure 4: Personnes inscrites dans la base de données de l'OMC sur les contacts 
à la fin de 2010

1    Universitaires 9.5%
2    Médias accrédités     1.6%
3    Autres journalistes      2.6%
4    Représentants d'entreprises    14.4%
5    Fonctionnaires gouvernementaux   11.9%
6    Juristes      7.9%
7    Représentants d'ONG    2.7%
8    Parlementaires      0.2%
9    Étudiants (enseignement secondaire)     2.6%
10  Étudiants (universités)      28.8%
11   Professeurs d'universités      2.9%
12   Autres      14.9%
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Publications de l'OMC

En 2010, l'OMC a produit plus de 70 publications dans ses trois langues de travail : anglais, 
français et espagnol. Bon nombre de ces publications peuvent être téléchargées gratuitement 
sur le site Web de l'OMC. Des copies papier peuvent être achetées à la librairie en ligne de 
l'OMC : http ://onlinebookshop.wto.org. 

Publications annuelles

Rapport annuel 2010 	 Français ISBN 978-92-870-3713-8 | 50 CHF | 124 pages

Le Rapport annuel 2010 de l'OMC présente brièvement l'Organisation et 
examine en détail ses activités en 2009. Il contient aussi un message 
personnel du Directeur général, qui passe en revue les événements de 
2009 et examine l'impact de la crise financière et les défis futurs. 

Rapport sur le commerce mondial 2010 	 Français ISBN 978-92-870-3709-1 | 60 CHF | 172 pages

Le Rapport sur le commerce mondial 2010 examine les caractéristiques du 
commerce des ressources naturelles, les choix politiques que peuvent faire 
les gouvernements et le rôle de la coopération internationale, en particulier 
de l'OMC, dans la bonne gestion du commerce dans ce secteur. Les 
questions examinées étaient notamment le rôle du commerce dans l'accès 
aux ressources naturelles, l'impact du commerce des ressources sur 
l'environnement, l'hypothèse de la malédiction des ressources naturelles et 
la volatilité des prix des ressources.

Statistiques du commerce international 2010 	 Français ISBN 978-92-870-3740-4 | 50 CHF | 180 pages

Les Statistiques du commerce international sont la première source de 
données sur le commerce mondial. Des tableaux détaillés fournissent des 
statistiques complètes sur les principaux exportateurs et importateurs du 
monde, ventilées par région et par pays, par produit et par service commercial. 
Avec des chiffres remontant à 1948, cette publication donne de précieuses 
indications sur les tendances du commerce mondial au cours des  
60 dernières années. 

Profils commerciaux 2010	 Français ISBN 978-92-870-37446-6 | 30 CHF | 190 pages

Présentés de façon commode, avec une page consacrée à chaque pays, les 
« Profils commerciaux » fournissent une ventilation par pays des flux 
commerciaux et des mesures de politique commerciale des Membres de 
l'OMC et des pays souhaitant accéder à l'Organisation. Les données 
fournies pour chaque pays comprennent des indicateurs économiques de 
base, des indicateurs de politique commerciale, des données sur le 
commerce des marchandises et sur le commerce des services et des 
indicateurs relatifs à la propriété intellectuelle.

Profils tarifaires dans le monde 2010	 Français ISBN 978-92-870-3743-5 | 50 CHF | 220 pages

Les Profils tarifaires dans le monde donnent de précieux renseignements sur 
l'accès aux marchés. Dans cette quatrième édition, la liste des droits de 
douane appliqués par chaque Membre de l'OMC à ses importations est 
complétée par une analyse des conditions d'accès aux marchés qu'il 
rencontre sur ses principaux marchés d'exportation. Cet ouvrage est une 
publication conjointe de l'Organisation mondiale du commerce (OMC), de la 
Conférence des Nations Unies sur le commerce et le développement 
(CNUCED) et du Centre du commerce international (ITC).
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Rapport sur le commerce mondial
  

Le Rapport sur  le commerce mondial 2010  traite du commerce des 
ressources naturelles, comme les combustibles, les forêts, les produits 
miniers et les ressources halieutiques. Il examine les caractéristiques 
du  commerce  des  ressources  naturelles,  les  choix  qui  s’offrent  aux 
gouvernements et comment la coopération internationale, notamment 
dans le cadre de l’OMC, peut contribuer à la bonne gestion des échanges 
dans ce secteur.

Une question fondamentale est de savoir dans quelle mesure les pays 
bénéficient  de  l’ouverture  du  commerce  des  ressources  naturelles. 
Parmi  les  questions  examinées  dans  le  rapport  figurent  le  rôle  du 
commerce  dans  l’accès  à  ces  ressources,  les  effets  du  commerce 
international  sur  leur  durabilité,  l’impact  de  leur  commerce  sur 
l’environnement,  l’hypothèse  de  la  malédiction  des  ressources 
naturelles et la volatilité du prix des ressources.

Le rapport décrit plusieurs des principales mesures employées dans 
les  secteurs  des  ressources  naturelles,  telles  que  les  taxes  à 
l’exportation,  les droits de douane et  les subventions, et donne des 
renseignements sur  leur utilisation actuelle.  Il analyse en détail  les 
effets  de  ces  instruments  sur  une  économie  et  sur  ses  partenaires 
commerciaux.

Enfin,  le  rapport  examine  la  façon  dont  les  ressources  naturelles 
s’inscrivent  dans  le  cadre  juridique  de  l’OMC  et  donne  un  aperçu 
d’autres accords internationaux importants qui régissent le commerce 
des ressources naturelles. Il aborde un certain nombre de problèmes, 
notamment la réglementation des politiques d’exportation, le traitement 
des subventions,  la facilitation des échanges et la relation entre les 
règles de l’OMC et celles d’autres accords internationaux. 

“Je pense non seulement qu’il est possible de trouver, dans les négociations, des compromis 

mutuellement avantageux englobant le commerce des ressources naturelles, mais aussi que le fait 

de ne pas traiter ces questions pourrait être une source de tension croissante dans les relations 

commerciales internationales. Des règles commerciales bien conçues sont indispensables si 

l’on veut que le commerce soit avantageux, mais elles sont nécessaires aussi pour atteindre des 

objectifs tels que la protection de l’environnement et la bonne gestion des ressources naturelles 

au niveau national.”

Pascal Lamy, Directeur général de l’OMC
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Statistiques 
du commerce 
international

L’édition 2010 des Statistiques du commerce international présente un 
aperçu général de l’évolution la plus récente du commerce mondial, donnant des 
renseignements détaillés sur le commerce des marchandises par produit et sur le 
commerce des services commerciaux par catégorie.

Chaque chapitre comporte une partie introductive qui récapitule les tendances les 
plus marquées se dégageant des données et les illustre au moyen de nombreux 
graphiques et cartes. Il y a aussi un chapitre consacré à la méthodologie qui 
explique les notions et les définitions essentielles utilisées dans la compilation des 
statistiques, ainsi qu’un appendice qui contient des données détaillées sur les 
échanges par région. 

Les Statistiques du commerce international 2010 restent une référence 
inappréciable pour les chercheurs, les responsables de l’élaboration des politiques 
ainsi que toute autre personne s’intéressant au commerce international.
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ISBN 978-92-870-3746-6

Les Profils commerciaux présentent les derniers renseignements 
disponibles sur les courants d’échanges et les mesures de 
politique commerciale des Membres de l’OMC, des observateurs 
et de diverses autres économies.  Avec une présentation standard 
pour chaque pays, cette publication est un excellent outil de 
référence rapide pour toute personne recherchant des statistiques 
commerciales de base.  Les données fournies pour chaque pays 
concernent des indicateurs économiques fondamentaux (comme 
le PIB), des indicateurs de politique commerciale (comme les 
tarifs, les droits d’importation, ainsi que le nombre de différends, 
de notifications à présenter et de mesures en vigueur), les flux 
commerciaux de marchandises (répartis par grandes catégories 
de produits et par principaux pays d’origine et de destination), les 
flux commerciaux de services (répartis par grands secteurs) et des 
indicateurs concernant la propriété industrielle.  Avec une page 
consacrée à chaque pays, les Profils commerciaux donnent un 
aperçu concis du commerce mondial.
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La publication intitulée “Profils tarifaires dans le monde” donne des 
renseignements complets sur les droits imposés par plus de 150 
pays et territoires douaniers.  Les tableaux récapitulatifs figurant 
dans la première partie permettent une comparaison rapide des 
droits consolidés et des droits appliqués par les différents pays, et 
ce pour tous les produits, ainsi que pour les produits agricoles et les 
produits non agricoles.  Dans la deuxième partie, un résumé d’une 
page par pays indique les droits imposés à l’importation ainsi que 
les droits applicables à l’exportation vers les principaux partenaires 
commerciaux.  La troisième partie contient des données sur les autres 
droits et impositions auxquels sont assujettis les Membres de l’OMC.

Cette publication est établie conjointement par l’Organisation 
mondiale du commerce, la Conférence des Nations Unies sur le 
commerce et le développement (CNUCED) et le Centre du commerce 
international (ITC).

ISBN: 978-92-870-3695-7

9 789287 036957
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Forum public de l’OMC 2009	 Français ISBN 978-92-870-3731-2 | Gratuit | 252 pages

Les questions examinées lors du Forum public de l'OMC 2009 étaient 
notamment les suivantes : comment améliorer la gouvernance mondiale 
pour remédier aux problèmes mondiaux ; le rôle de l'OMC et du Cycle de 
négociations de Doha dans la crise actuelle ; l'impact de la crise sur les pays 
en développement ; les défis à venir et le programme post-crise de l'OMC. 
Disponible uniquement en ligne.

Nouvelles publications

Governments, Non-State Actors 	 Anglais – Édition brochée ISBN 978-0-521-16561-7 | 60 CHF | 358 pages

and Trade Policy-Making: 	 Anglais – Édition reliée ISBN 978-1-107-00018-6 | 120 CHF | 358 pages

Negotiating Preferentially or Multilaterally?	
(Publié sous la direction de Ann Capling et Patrick Low)

Sur la base d'études de cas portant sur huit pays en développement, cet 
ouvrage présente les résultats d'un vaste projet international dans le cadre 
duquel on a examiné comment les acteurs non étatiques perçoivent leurs 
intérêts et cherchent à influer sur la politique gouvernementale en relation 
avec les accords commerciaux préférentiels et l'OMC, en tant qu'options de 
rechange pour la coopération commerciale. Copublication avec Cambridge 
University Press.

A Handbook on the WTO Customs 	 Anglais – Édition brochée ISBN 978-1-107-00084 | 120 CHF | 286 pages

Valuation Agreement (Sheri Rosenow et Brian J. O’Shea)

Ce guide consacré à l'Accord de l'OMC sur l'évaluation en douane explique 
les termes de l'Accord de façon simple et détaillée. Rédigé comme un outil 
didactique, il vise à aider les décideurs, les fonctionnaires des douanes, les 
importateurs et les exportateurs, expérimentés ou non, à mieux comprendre 
la fonction et les objectifs de l'Accord. Copublication avec Cambridge 
University Press.

Dispute Settlement Reports 2009	 Anglais – Édition reliée ISBN 978-0-521-82322-7 |  
	 200 CHF | 12 volumes|5 494 pages

Les rapports de l'Organisation mondiale du commerce sur le règlement des 
différends comprennent les rapports des groupes spéciaux et de l'Organe 
d'appel et les décisions arbitrales, portant sur les différends relatifs aux 
droits et obligations des Membres de l'OMC au titre des dispositions de 
l'Accord de Marrakech. La date de chaque volume correspond à la date à 
laquelle le différend a été réglé. Ce sont les seuls rapports officiels de l'OMC 
numérotés, ils sont disponibles en anglais uniquement. Copublication avec 
Cambridge University Press.

Examens des politiques commerciales 2010	

Les examens des politiques commerciales donnent une description détaillée 
de l'évolution du commerce des 153 Membres de l'OMC. Chaque examen 
analyse en détail la politique et les pratiques commerciales du Membre 
concerné. Environ 15 examens font l'objet d'une copublication chaque 
année avec Bernan Press. Examens effectués en 2010 : Malaisie ; El 
Salvador ; Croatie ; Arménie ; Albanie ; Chine ; Malawi ; Taipei chinois ; 
Gambie ; Honduras ; États-Unis d'Amérique ; Bénin, Burkina Faso et Mali ; Sri 
Lanka ; Belize ; Papouasie-Nouvelle-Guinée ; République démocratique du 
Congo ; et Hong Kong, Chine.

Forum public 2009 de l’OMC 

Cette nouvelle édition du Forum public de l’OMC donne une vue d’ensemble des débats qui ont eu lieu pendant le Forum 
2009, intitulé “Problèmes mondiaux, solutions mondiales:  Vers une meilleure gouvernance mondiale”.

Le Forum a offert aux gouvernements, aux représentants d’organisations non gouvernementales, aux parlementaires, aux 
universitaires, aux milieux d’affaires, aux syndicats, aux journalistes, aux juristes et aux étudiants une occasion unique 
d’analyser le rôle du système commercial multilatéral face aux conséquences de la crise fi nancière et économique.  Les 
participants ont discuté notamment de l’amélioration de la gouvernance mondiale comme moyen de traiter les problèmes 
mondiaux;  du rôle de l’OMC et du Cycle de négociations de Doha dans la crise actuelle;  de l’impact de la crise sur les 
pays en développement;  des défi s à venir et du programme post crise de l’OMC.

Les différentes séances organisées pendant le Forum ont été l’occasion d’un débat franc et ouvert sur le système 
commercial multilatéral, ainsi que sur les défi s et les possibilités pour l’OMC.  Le Forum visait aussi à identifi er des 
moyens pratiques et effi caces d’aller de l’avant pour le système commercial multilatéral. Chaque séance organisée 
pendant les trois journées du Forum fait l’objet d’un chapitre.

ISBN 978-92-870-3731-2

9 789287 037312
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Série des Accords de l’OMC :	 ISBN 978-92-870-3804-3/ | 30 CHF | 60 pages

mesures sanitaires et phytosanitaires

Les Accords de l'OMC sont le fondement juridique du système commercial 
international auquel appartiennent la majorité des nations commerçantes 
du monde. Cette série est constituée d'un ensemble de brochures de 
référence faciles à consulter, consacrées à différents accords. Révisé en 
2010, ce volume contient le texte de l'Accord SPS, une explication destinée 
à aider l'utilisateur à en comprendre la teneur et du matériel additionnel.

L’OMC et les Objectifs du Millénaire pour le développement 	 Gratuit | 16 pages

Les avantages économiques et les avantages en termes de développement 
découlant du système commercial multilatéral peuvent contribuer 
grandement à la réalisation des objectifs définis dans la Déclaration du 
Millénaire des Nations Unies, qui vise à réduire l'extrême pauvreté d'ici à 
2015. Cette brochure présente la relation entre l'OMC et les Objectifs du 
Millénaire pour le développement (OMD) fixés par les Nations Unies.

Atelier sur les analyses récentes concernant le Cycle de Doha 	 Gratuit | 36 pages

Cette brochure contient une synthèse des exposés présentés lors d'un 
atelier organisé à Genève, à l'OMC, le 2 novembre 2010. Le but de l'atelier 
était d'examiner les travaux récents visant à évaluer les changements de 
politique commerciale qui pourraient résulter de la conclusion du Cycle de 
Doha et les incidences qu'ils auraient.

La série des accords de l’OMC
Mesures sanitaires et 

phytosanitaires

Organisation mondiale du commerce 
Centre William Rappard 
Rue de Lausanne 154 
CH - 1211 Genève 21 
Suisse

'	+ 41 (0)22 739 51 11
 7	+ 41 (0)22 731 42 06
 @	enquiries@wto.org
 http://www.wto.org/indexfr.htm

Imprimé par le secrétariat de l’OMC

L’OMC et les Objectifs du Millénaire 
pour le développement

ATELIER SUR LES 
ANALYSES RÉCENTES 
CONCERNANT LE  
CYCLE DE DOHA

2 novembre 2010

Centre William rappard, Genève
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Prix du meilleur article décerné 
par l'OMC à de jeunes 
économistes
Les lauréats du prix 2010, annoncés en septembre, sont Dave 
Donaldson du Massachusetts Institute of Technology (États-
Unis) et Olena Ivus de la Queen’s University (Canada). Leurs 
articles ont été classés premiers ex aequo par le jury.

L'article de Dave Donaldson, intitulé « Railroads of the Raj : Estimating the impact of 
transportation infrastructure », est une étude théorique et empirique sur les incidences des 
grands projets d'infrastructure de transport sur les revenus et le commerce. Le jury a estimé 
qu'il représentait une importante contribution dans le domaine de la facilitation des échanges 
qui attirerait l'attention des experts du commerce et des économistes en général.

L'article d'Olena Ivus intitulé « Do stronger patent rights raise high-tech exports to the 
developing world ? » porte sur les effets de l'Accord sur les aspects des droits de propriété 
intellectuelle qui touchent au commerce (ADPIC) sur le volume et le prix des exportations, des 
pays développés vers les pays en développement, de produits de haute technologie, pour 
lesquels les brevets ont une importance cruciale. Le jury a estimé que cet article était une 
analyse extrêmement fine qui éclairait le débat politique.

La composition du jury était la suivante : Jagdish Bhagwati, professeur à l'Université de 
Columbia, Robert Staiger, professeur à l'Université de Stanford, Alberto Trejos, professeur à 
l'INCAE Business School, Patrick Low, économiste en chef de l'OMC, et Hakim Ben 
Hammouda, Directeur de l'Institut de formation et de coopération technique de l'OMC.

Pour avoir une chance d'être récompensé, l'auteur doit écrire un article axé sur des aspects 
économiques de l'OMC, telles que la conception et les effets des accords commerciaux, les 
mesures visant à combattre le dumping et les subventions ou les « sauvegardes » temporaires 
contre les poussées des importations, la facilitation des échanges, l'Aide pour le commerce, 
ou l'économie du règlement des différends. L'auteur doit être âgé de 30 ans au plus, ou il ne 
doit pas avoir obtenu son doctorat depuis plus de deux ans.

Contexte
En avril 2009, l’OMC a créé le Prix du 
meilleur article décerné par l’OMC à de 
jeunes économistes. Ce prix, doté d’une 
récompense de 5 000 CHF, vise à 
promouvoir la recherche économique de 
haut niveau sur l’OMC et les questions 
relatives à l’OMC et à renforcer les liens 
entre l’OMC et les milieux universitaires.

Dave Donaldson et Olena Ivus, lauréats 
2010 du Prix du meilleur article décerné 
par l’OMC à de jeunes économistes.
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Ateliers et conférences sur  
la recherche économique
En 2010, la Division de la recherche économique et des statistiques 
a organisé plus de 60 activités, souvent en collaboration avec 
d'autres institutions. Parmi ces activités, on peut citer une 
conférence sur les conséquences des politiques climatiques pour 
l'OMC, des ateliers sur les marchés du bois et sur les accords 
commerciaux préférentiels, un dialogue sur les conséquences du 
Cycle de Doha en matière d'économie et de développement, et 
une série de séminaires dans le cadre du programme d'ateliers sur 
le commerce et le développement à Genève. 

Un dialogue sur les conséquences du Cycle de Doha en matière d'économie et de 
développement a eu lieu à l'OMC en mars ; il était organisé conjointement par l'OMC, le Centre 
international pour le commerce et le développement durable, le Petersen Institute for 
International Economics et la Banque mondiale. Il a consisté en un débat d'experts sur la base 
d'études réalisées par le Petersen Institute et la Banque mondiale sur l'impact potentiel de la 
conclusion du Cycle de Doha.

En mars également, l'OMC a organisé avec la Commission économique pour l'Europe de 
l'ONU et l'Organisation des Nations Unies pour l'alimentation et l'agriculture un atelier sur les 
nouvelles mesures commerciales sur les marchés du bois. Le commerce mondial du bois et 
des produits ligneux est en augmentation, mais une pression croissance s'exerce pour que 
soient adoptées des mesures commerciales permettant de lutter contre la déforestation, de 
réduire l'exploitation forestière illégale et de promouvoir la gestion durable des forêts et 
d'autres objectifs environnementaux.

En juin, l'OMC et le Centre pour le commerce et l'intégration économique de l'Institut de 
hautes études internationales de Genève ont organisé conjointement, avec le soutien de la 
Banque mondiale, une conférence sur le thème « Changement climatique, commerce et 
compétitivité : défis pour l'OMC ». Cette conférence avait pour but d'examiner les implications 
pour l'OMC, et en particulier pour son système de règlement des différends, des politiques en 
matière de droits de douane et de subventions que les gouvernements pourraient être tentés 
d'adopter pour égaliser les conditions entre les pays qui prennent des mesures plus ou moins 
strictes en faveur du climat. Cela pourrait éventuellement conduire à des conflits entre les 
règles commerciales et les politiques climatiques, qui affaibliraient le soutien au système 
fondé sur des règles. 

Un autre atelier a été organisé en novembre sur les « accords commerciaux préférentiels de 
nouvelle génération », dans le but d'apporter des contributions intellectuelles au Rapport sur 
le commerce mondial 2011 qui porte sur cette question. L'OMC a aussi lancé un forum de 
discussion en ligne pour stimuler le débat. Les accords commerciaux préférentiels de 
« nouvelle génération » sont moins axés sur les droits préférentiels que sur les mesures 
commerciales essentielles pour les réseaux de production mondiaux, comme les droits 
d'établissement, le rapatriement des bénéfices, le mouvement temporaire des personnes, les 
services d'infrastructure, la facilitation des échanges, les règles d'origine et les mécanismes 
de règlement des différends accessibles aux agents privés. 

En outre, dans le cadre du programme d'ateliers sur le commerce et le développement à 
Genève, mené conjointement par l'OMC et le Centre pour le commerce et l'intégration 
économique de l'Institut de hautes études internationales, 19 activités ont été organisées 
pendant l'année. Le but est de permettre à des universitaires et à des chercheurs de la région 
de Genève qui travaillent dans le domaine du commerce et du développement de partager 
leurs travaux et leurs idées et de renforcer leurs contacts avec des chercheurs extérieurs à la 
région. En servant d'enceinte de discussion, ces ateliers encouragent la recherche de haut 
niveau et facilitent la communication avec les décideurs.

Recherche et analyse économiques
www.wto.org/recherche
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Contexte
La Division de la recherche économique  
et des statistiques de l’OMC organise 
régulièrement des séminaires et des 
conférences ainsi que des forums en ligne 
avec des universitaires et des chercheurs 
à Genève et dans le monde entier.  
Ces activités comprennent le programme 
d’ateliers sur le commerce et le 
développement à Genève, projet réalisé 
conjointement avec le Centre pour le 
commerce et l’intégration économique 
(CTEI) de l’Institut de hautes études 
internationales et du développement,  
la Conférence des Nations Unies sur  
le commerce et le développement 
(CNUCED) et l’Université de Genève.




