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INTRODUCTION

Les Profils commerciaux contiennent des renseignements sur les courants d’échanges et 
les mesures de politique commerciale des Membres, des observateurs et de certains autres 
pays. Ces renseignements, qui proviennent de différentes Divisions de l’OMC et de sources 
extérieures, sont présentés suivant un plan uniforme, pour faciliter la consultation.

Les indicateurs sont divisés en cinq catégories :

I. Indicateurs économiques de base – population, PIB, balance des opérations courantes, 
etc. ;

II. Indicateurs concernant la politique commerciale – renseignements spécifiques 
concernant l’OMC, notamment sur les consolidations tarifaires, la part des droits 
d’importation dans les recettes fiscales totales, le nombre de différends réglés (plaignant, 
défendeur), les notifications en attente et les mesures d’urgence en vigueur.

III. Indicateurs concernant le commerce des marchandises (statistiques basées sur les 
données douanières) – renseignements sur les flux commerciaux totaux, répartis par grande 
catégorie de produits et par principaux pays d’origine et de destination.

IV. Indicateurs concernant les services commerciaux (statistiques basées sur la balance des 
paiements) – évolution des flux commerciaux totaux, avec leur répartition par grand secteur.

V. Indicateurs concernant la propriété industrielle – nombre annuel de brevets délivrés et de 
marques enregistrées au nom de résidents et de non-résidents dans le pays.

Les données actuellement fournies concernent tous les Membres et observateurs pour 
lesquels le Secrétariat de l’OMC et d’autres organismes nationaux et internationaux 
disposent de renseignements. Pour les mises à jour, voir la Base de données en ligne, 
portail Statistiques de l’OMC (www.wto.org, sélectionner Ressources puis Statistiques 
commerciales). En fonction des données disponibles, les Profils commerciaux seront 
complétés et ceux qui manquent seront ajoutés.

Pour les sources et méthodes utilisées, prière de se reporter aux Notes techniques à la fin 
de la publication. 

La définition des économies, dans la présente publication, n’implique de la part du Secrétariat 
aucune prise de position quant au statut d’un pays ou d’un territoire, au tracé de ses 
frontières ou aux droits et obligations des Membres de l’OMC dans le cadre des Accords de 
l’OMC. Dans le présent rapport, la République bolivarienne du Vénézuela, la République de 
Corée et le Territoire douanier distinct de Taiwan, Penghu, Kinmen et Matsu sont désignés 
sous les noms de « Rép. bolivarienne du Vénézuela », « Corée, République de » et « Taipei 
chinois », respectivement.
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Le Secrétariat de l’OMC exprime sa reconnaissance à la Banque mondiale, le Centre 
du commerce international, la Conférence des Nations Unies sur le commerce et le 
développement, la Division de statistique de l’Organisation des Nations Unies, le Fonds 
monétaire international, l’Organisation de coopération et de développement économiques, 
l’Organisation mondiale de la propriété intellectuelle et l’Office statistique des Communautés 
européennes. L’assistance de ces organisations, qui ont fourni des statistiques et d’autres 
renseignements, a grandement facilité le travail du Secrétariat.

Symboles et abréviations:

... Non disponible ou non communiqué
- Sans objet
ACR Accord commercial régional 
AGCS Accord général sur le commerce  
 des services
AIE Accord d'intégration économique 
AMP Accord sur les marchés publics
MRD Mémorandum d’accord sur le règlement 
 des différends

NPF Nation la plus favorisée
PCT Traité de coopération en matière 
  de brevets 
PIB Produit intérieur brut
PPA Parité de pouvoir d’achat
SCI Statistiques du commerce 
  international de l’OMC
UE Union européenne
USD Dollars des États-Unis

Les variations annuelles moyennes en pourcentage sont calculées sur la base d’une 
moyenne géométrique.

Les chiffres étant arrondis, il peut y avoir une légère différence entre la somme des éléments 
constituants et le total indiqué.

En général les tableaux incluent des renseignements pour la période allant de 2000 à la 
dernière année pour laquelle des données sont disponibles.

Sauf indication contraire, i) toutes les valeurs sont exprimées en dollars des Etats-Unis ; ii) les 
chiffres relatifs au commerce des marchandises sont fondés sur la comptabilité douanière ; 
iii) les données sur le commerce des services commerciaux sont fondées sur la balance des 
paiements ; et iv) la valeur des exportations de marchandises est exprimée sur une base f.a.b. 
et celle des importations de marchandises sur une base c.a.f..

Les observations et demandes de renseignements concernant la présente 
publication doivent être adressées à: statistics@wto.org.

Rédaction terminée le 8 octobre 2010.
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VANUATU
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VIET NAM
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YÉMEN



PROFILS COMMERCIAUX 2010    183

ZAMBIE
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ZIMBABWE
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NOTES TECHNIQUES

INDICATEURS DE BASE 
Le commerce par habitant correspond au commerce total de marchandises et de services d’une économie 
(exportations + importations, sur la base de la balance des paiements) divisé par la population.  Il est calculé 
sur la base des données relatives aux trois dernières années pour lesquelles des données sont disponibles.

Le rapport commerce-PIB correspond au commerce total de marchandises et de services commerciaux 
d’une économie (exportations + importations, sur la base de la balance des paiements) divisé par le PIB.  Il 
est calculé sur la base des données relatives aux trois dernières années pour lesquelles des données sont 
disponibles.  Le PIB est mesuré en valeur nominale et aux taux de change du marché.

Le PIB réel, les exportations et les importations de biens et de services (fondés sur les comptes 
nationaux), correspondent à des données en prix constants ou à des chiffres en volume, relatif à 2000.

Pour définir les rangs dans le commerce mondial des marchandises et des services commerciaux, les 
membres de l’Union européenne (UE (27)) ont premièrement été considérés comme des entités commerciales 
individuelles et deuxièmement comme une seule entité commerciale (c’est-à-dire que les membres de l’UE (27) 
pris individuellement ne sont pas compris).

POLITIQUE COMMERCIALE 
La date d’examen des politiques commerciales correspond à la date de parution du dernier examen publié 
par le Secrétariat pour l’économie considérée.

La portée des consolidations tarifaires correspond au nombre de sous-positions du Système harmonisé 
(SH) contenant au moins une ligne tarifaire consolidée divisé par le nombre total respectif de sous positions 
de la version correspondante de la nomenclature du SH. 

Pour les droits NPF consolidés, la moyenne simple des droits d’importation est la moyenne simple des droits 
consolidés ad valorem (AV ) finals et des équivalents ad valorem (EAV ) calculables de ces droits au niveau 
de la position à six chiffres du SH. Pour les droits NPF appliqués, il s’agit de la moyenne simple des droits 
NPF AV et de leurs EAV calculables appliqués au niveau de la position à six chiffres du SH. 

Les droits non AV en pourcentage du total des lignes tarifaires correspondent au nombre de sous-
positions à six chiffres du SH qui font l’objet de droits non AV. Quand une partie seulement d’une sous-position 
à six chiffres du SH fait l’objet de droits non AV, c’est la part en pourcentage qui est utilisée.

Les produits agricoles, conformément à la définition de l’Accord sur l’agriculture de l’OMC, sont les produits 
relevant des chapitres 1 à 24 du SH (moins le poisson et les produits à base de poisson) ainsi qu’un certain 
nombre de produits agricoles manufacturés (pour plus de renseignements, voir les «Textes juridiques, Résultats 
des négociations commerciales multilatérales du Cycle d’Uruguay», OMC).  Cette définition ne correspond pas 
à la définition des produits agricoles présentée dans la ventilation du commerce des marchandises par grands 
groupes de produits (voir plus loin). 

Les droits à l’importation perçus par rapport aux recettes fiscales totales et les droits à l’importation 
perçus par rapport aux importations totales (biens et services commerciaux) sont estimés en général sur 
la base des données relatives aux trois dernières années pour lesquelles des données sont disponibles.

Le nombre de secteurs de services avec engagements AGCS a été établi par le Secrétariat de l’OMC 
sur la base des renseignements disponibles et compte tenu de la Classification sectorielle des services (MTN.
GNS/W/120).  Le nombre total de sous-secteurs est de l’ordre de 160.  En l’absence de liste annexée à l’AGCS 
pour l’UE (27), le nombre total de sous-secteurs de services figurant dans les profils statistiques de chacun des 
CE-12  et de l’UE (27) est celui qui figure dans la liste actuelle des Communautés européennes (CE).

Pour les membres de l’UE (27), le nombre de notifications à présenter correspond à la somme des 
notifications à présenter par l’UE et par l’économie prise individuellement.

Le nombre de mesures contingentes en vigueur est fondé sur les renseignements communiqués aux 
comités pertinents (documents G/L/901, G/L/902, G/L/906).  Veuillez noter que les Membres de l’OMC ne 
sont pas tenus de notifier l’expiration ou l’abrogation des mesures de sauvegarde. 
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En ce qui concerne le nombre de différends, un différend s’entend d’une procédure engagée au titre du 
Mémorandum d’accord sur les règles et procédures régissant le règlement des différends (MRD) et identifiée 
par un numéro de référence (WT/DS…). Les rapports s’entendent des rapports adoptés par l’Organe de 
règlement des différends de l’OMC (ORD). Les nombres pour les divers membres de l’UE (27) correspondent 
aux nombres pour l’UE ainsi que les différends concernant uniquement le membre concerné. De plus amples 
renseignements figurent à l’adresse suivante: www.wto.org/differends.

COMMERCE DES MARCHANDISES  
(statistiques fondées sur les données douanières) 
La part dans les exportations et importations totales mondiales de marchandises pour les économies prises 
individuellement est calculée sur la base du commerce mondial, y compris le commerce intra-UE (27).  La 
part correspondant à l’UE (27) considérée comme une seule entité commerciale est calculée sur la base du 
commerce mondial, commerce intra-UE (27) non compris.

Ventilation par grands groupes de produits selon les définitions des SCI (Statistiques du commerce 
international de l’OMC):  les produits agricoles sont les produits alimentaires (CTCI Rev.3 sections 0, 1, 4 et 
division 22) et les matières premières (CTCI Rev.3 divisions 21, 23, 24, 25 et 26).  Cette définition diffère de 
la définition des produits agricoles donnée dans l’Accord sur l’agriculture (voir plus haut).  Les combustibles 
et produits des industries extractives incluent les minerais et les autres minéraux;  les combustibles et 
les métaux non ferreux.  Les produits manufacturés sont le fer et l’acier, les produits chimiques, les autres 
produits semi-finis, les machines et le matériel de transport, les textiles, les vêtements et les autres produits de 
consommation.  Veuillez noter que, du fait qu’il existe des produits non classés dans les trois grands groupes 
de produits, la somme des parts peut ne pas atteindre 100. 

Ventilation par destinations et origines principales:  les membres de l’UE (27) sont considérés comme 
une seule entité commerciale.  Les parts correspondant à des destinations et à des origines non spécifiées 
sont indiquées lorsque au moins une des parts est plus grande que la part de la cinquième destination ou 
origine principale. Les réimportations sont incluses. 

SERVICES COMMERCIAUX (statistiques fondées sur la balance des paiements)
La part dans les exportations et les importations mondiales totales des services commerciaux pour les 
économies prises individuellement est calculée sur la base du commerce mondial incluant le commerce intra-
UE (27).  La part correspondant à l’UE (27) considérée comme une seule entité commerciale est calculée sur 
la base du commerce mondial excluant le commerce intra-UE (27).

Ventilation par catégories principales de services:  les autres services commerciaux sont les services 
de communication, de construction, d’assurance, les services financiers, les services informatiques et 
d’information, les autres services aux entreprises et les services personnels, culturels et relatifs aux loisirs, 
ainsi que les redevances et droits de licence.

PROPRIÉTÉ INDUSTRIELLE
Les données correspondent au nombre annuel de brevets délivrés aux résidents et non-résidents dans 
l’économie considérée (y compris ceux basés sur les demandes internationales selon le PCT) et aux 
enregistrements de marques effectués en leur nom (y compris les désignations suivant l’Arrangement de 
Madrid ou le Protocole de Madrid).

L’UE (27) correspond aux membres de l’UE à compter de janvier 2007. Ceci comprend les membres du CE-12 
(Allemagne, Belgique, Danemark, Espagne, France, Grèce, Irlande, Italie, Luxembourg, Pays-Bas, Portugal 
et Royaume-Uni) ainsi que: Autriche, Bulgarie, Chypre, Estonie, Finlande, Hongrie, Lettonie, Lituanie, Malte, 
Pologne, République slovaque, République tchèque, Roumanie, Slovénie et Suède.  Le Territoire douanier 
distinct de Taiwan, Penghu, Kinmen et Matsu figure sous le nom de Taipei chinois dans les tableaux.
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Sources: 
Banque mondiale, Indicateurs du développement dans le monde;  CNUCED, base de données TRAINS;  
DSNU et OCDE (pour leurs pays membres), base de données Comtrade;  Eurostat, base de données en 
ligne;  FMI, Balance of Payments Statistics et Government Finance Statistics;  OMPI, Statistiques de 
propriété industrielle;  statistiques OMC et statistiques nationales.



188    PROFILS COMMERCIAUX 2010

MEMBRES ET OBSERVATEURS
DE L’OMC

Note: Le choix des couleurs et le tracé

Membres

Observateurs

Autres
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Note: Le choix des couleurs et le tracé des frontières n'impliquent aucune prise de position de la part de l'OMC 
quant au statut juridique ou aux limites de tel ou tel territoire.
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NOTES
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Afrique du Sud  
Albanie  
Allemagne  
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Antigua-et-Barbuda  
Arabie saoudite  
Argentine  
Arménie  
Australie  
Autriche  
Bahreïn, Royaume de  
Bangladesh  
Barbade  
Belgique  
Belize  
Bénin  
Bolivie  
Botswana  
Brésil  
Brunéi Darussalam  
Bulgarie  
Burkina Faso  
Burundi  
Cambodge  
Cameroun  
Canada
Cap-Vert  
Chili  
Chine  
Chypre  
Colombie  
Congo  
Corée, République de  
Costa Rica  
Côte d’Ivoire  
Croatie  
Cuba  
Danemark  
Djibouti  
Dominique  
Egypte  
El Salvador  
Emirats arabes unis  
Equateur  
Espagne  
Estonie  
États-Unis d’Amérique  
Ex-République yougoslave  
  de Macédoine (ERYM)  
Fidji  
Finlande
France  

Gabon  
Gambie  
Géorgie  
Ghana  
Grèce  
Grenade  
Guatemala  
Guinée  
Guinée-Bissau  
Guyana  
Haïti  
Honduras  
Hong Kong, Chine  
Hongrie  
Iles Salomon  
Inde  
Indonésie  
Irlande  
Islande  
Israël  
Italie  
Jamaïque  
Japon  
Jordanie  
Kenya  
Koweït  
Lesotho  
Lettonie  
Liechtenstein  
Lituanie  
Luxembourg  
Macao, Chine  
Madagascar  
Malaisie  
Malawi  
Maldives  
Mali  
Malte  
Maroc  
Maurice  
Mauritanie  
Mexique  
Moldova  
Mongolie  
Mozambique  
Myanmar  
Namibie  
Népal  
Nicaragua
Niger
Nigéria  
Norvège  

Nouvelle-Zélande  
Oman  
Ouganda  
Pakistan  
Panama  
Papouasie-Nouvelle-Guinée  
Paraguay  
Pays-Bas  
Pérou  
Philippines  
Pologne  
Portugal  
Qatar
République bolivarienne du 
Venezuela
République centrafricaine  
République démocratique du Congo  
République dominicaine  
République kirghize  
République slovaque  
République tchèque  
Roumanie  
Royaume-Uni  
Rwanda  
Sainte-Lucie  
Saint-Kitts-et-Nevis  
Saint-Vincent-et-les-Grenadines  
Sénégal  
Sierra Leone  
Singapour  
Slovénie  
Sri Lanka  
Suède  
Suisse  
Suriname  
Swaziland  
Taipei chinois  
Tanzanie  
Tchad  
Thaïlande  
Togo  
Tonga
Trinité-et-Tobago  
Tunisie  
Turquie 
Ukraine 
Union européenne
Uruguay  
Viet Nam
Zambie  
Zimbabwe  

MeMbres De L’OMC
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Les Profils commerciaux présentent les derniers renseignements 
disponibles sur les courants d’échanges et les mesures de 
politique commerciale des Membres de l’OMC, des observateurs 
et de diverses autres économies.  Avec une présentation standard 
pour chaque pays, cette publication est un excellent outil de 
référence rapide pour toute personne recherchant des statistiques 
commerciales de base.  Les données fournies pour chaque pays 
concernent des indicateurs économiques fondamentaux (comme 
le PIB), des indicateurs de politique commerciale (comme les 
tarifs, les droits d’importation, ainsi que le nombre de différends, 
de notifications à présenter et de mesures en vigueur), les flux 
commerciaux de marchandises (répartis par grandes catégories 
de produits et par principaux pays d’origine et de destination), les 
flux commerciaux de services (répartis par grands secteurs) et des 
indicateurs concernant la propriété industrielle.  Avec une page 
consacrée à chaque pays, les Profils commerciaux donnent un 
aperçu concis du commerce mondial.
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