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pas nécessairement les positions ou les opinions des Membres de l’OMC et est sans préjudice de leurs droits 
et obligations au titre des Accords de l’OMC. Les opinions exprimées et les arguments employés dans le 
présent document n’ont pas pour objet de donner une quelconque interprétation juridique ou faisant autorité 
des dispositions des Accords de l’OMC et ne seront en aucun cas lus ou compris comme ayant une quelconque 
incidence juridique. Les termes et illustrations utilisés dans cette publication ne constituent ni n’impliquent, de 
la part du Secrétariat de l’OMC, aucune prise de position quant au statut ou aux frontières de tout territoire. Les 
articles d’opinion rédigés par des intervenants extérieurs relèvent de la seule responsabilité de leurs auteurs 
respectifs.
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