I. EVOLUCION DEL COMERCIO INTERNACIONAL

» El comercio de mercancias y el PIB

El comercio se desacelera por el debilitamiento
de la demanda de las economias desarrolladas

El comercio se desacelerd en 2007 por el debilitamiento de la demanda
de las economias desarrolladas. Los reajustes de los tipos de cambio y las
fluctuaciones de los precios de los productos basicos, como el petréleo y el
gas, sembraron la incertidumbre en los mercados mundiales. El crecimiento
de las exportaciones mundiales de mercancias retrocedié a un 6 por ciento en
términos reales en 2007, tras una expansion interanual del producto interno
bruto (PIB) mundial del 3,4 por ciento en 2007. Esta desaceleracién del
crecimiento del comercio, respecto del 8,5 por ciento alcanzado en 2006,
obedece a un enlentecimiento de la demanda de importaciones, sobre todo
en los Estados Unidos, pero asimismo en Europa y el Japon. El comercio
mantuvo una tonica firme en la mayoria de los paises en desarrollo. Las
economias de regiones como Africa, el Oriente Medio, la Comunidad de
Estados Independientes (CEl), los paises de Asia en desarrollo y América
del Sur y Central registraron un crecimiento sostenido en 2007. Si bien
es cierto que los precios mas altos de
los productos basicos contribuyeron a
mejorar la situacion financiera de deter-
minados paises, la subida de los precios
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un 2,7 por ciento mas que el producto

interno bruto real. La Unica excepcion
se produjo en 2001, cuando el comercio
disminuyé marginalmente a causa del A e
pinchazo de la burbuja “punto.com”.

»» El comercio de mercancias, por productos
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El comercio de productos manufacturados crece mas que el de productos agropecuarios,

de combustibles y de productos de las industrias extractivas

Crecimiento del volumen del comercio mundial
de mercancias, por sectores, 2007

(Variacion porcentual)

Manecnrss | N
ey |
extractivas

Agricultura

0,0 1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 70 8,0

importadoras.

Las exportaciones de productos manufacturados
crecieron un 7,5 por ciento en volumen en 2007, con-
servando su primer puesto por delante de los productos
agropecuarios, los combustibles y los productos de las
industrias extractivas que registraron, respectivamente,
un crecimiento del 5y 3 por ciento. La desaceleracion
del comercio de productos manufacturados respecto del
10 por ciento conseguido en 2006 obedece en parte a
la atonfa de la actividad en las principales economias
Las exportaciones asiéticas de produc-
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tos manufacturados aumentaron un 13,5 por ciento en
2007, pero las de Norteamérica y Europa sélo lo hicieron
en un 4,5y un 4 por ciento, respectivamente, casi la
mitad de las tasas que alcanzaron en 2006. La dismi-

Crecimiento del valor del comercio mundial
de mercancias, por sectores, 2007

(Variacion porcentual)
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en 2006. La CEl aument6 sus exportaciones de combus-
tibles y productos de las industrias extractivas en un 7
por ciento, lo que representa el crecimiento mas elevado
de todas las regiones.

En 2007, las exportaciones de productos agropecuarios, estimuladas por una subida de los precios del 14 por ciento, aumen-
taron un 19,5 por ciento en dolares, lo que constituye la tasa de crecimiento mas alta desde 2000. Europa, que representa el
46 por ciento de las exportaciones mundiales de productos agropecuarios, registré una expansion de sus exportaciones del 19
por ciento. Asia, segundo proveedor en importancia con una cuota del 19 por ciento, incrementé sus exportaciones de produc-
tos agropecuarios en un 20 por ciento, tasa no alcanzada desde el afio 2000. Las exportaciones de América del Norte, tercer
proveedor en importancia, crecieron un 17 por ciento. Su cuota del comercio mundial ha disminuido progresivamente, del 21
por ciento en 2000 al 16 por ciento en 2007, lo que obedece a un crecimiento de las exportaciones inferior al promedio mundial
en dicho perfodo (un 6 por ciento frente a un 11 por ciento en el resto del mundo). América del Sur y Central registro su tasa
de crecimiento mas elevada desde 2000 (23,4 por ciento).

Los precios de los combustibles y los productos de las industrias extractivas aumentaron un 11 por ciento en 2007, lo que
supone una subida inferior a la mitad de la registrada en 2006. En consecuencia, el valor de las exportaciones mundiales aumento
un 15 por ciento, siendo ésta la tasa mas baja registrada desde 2003. Hubo una desaceleracién del crecimiento en todas la
regiones, salvo en la CEIl, que increment6 sus exportaciones en un 19 por ciento. La disminucion del ritmo de crecimiento de
los precios de los minerales y los metales no ferrosos (del 56 por ciento en 2006 al 17,5 por ciento en 2007) afectd en particular
a las exportaciones de productos de las industrias extractivas distintos de los combustibles en América del Sur y Central (donde
el crecimiento disminuy6 del 55 por ciento en 2006 al 20 por ciento en 2007). Las exportaciones de combustibles del Oriente
Medio a su interlocutor comercial mas importante, Asia (el 65 por ciento de sus exportaciones totales), aumentaron un 13 por
ciento, frente al 28 por ciento registrado el afo anterior. No obstante, la demanda de China y la India se mantuvo firme, y las
importaciones aumentaron un 26 por ciento.

Con una subida del promedio de los precios estimada en un 7 por ciento en 2007 y la continua expansién de los volimenes
intercambiados, el valor de las exportaciones mundiales de productos manufacturados aumentd un 15 por ciento. Europa incre-
mento sus exportaciones en un 16,3 por ciento, aceleracion similar a la registrada en 2005 y 2006. Asia mantuvo practicamente
el mismo nivel de crecimiento que en 2006 (15,7 por ciento). Ameérica del Norte registro la cifra de crecimiento més baja (8,5
por ciento). La CEl ha pasado a ser un destino importante de las exportaciones de productos manufacturados. Las importaciones
de productos manufacturados en la CEl aumentaron a un increible ritmo medio anual del 30 por ciento de 2000 a 2007. A con-
secuencia de ello, el 3,6 por ciento de las exportaciones europeas de productos manufacturados (el doble de la cifra alcanzada
en 2006) va destinado actualmente a la CEl, mientras que las exportaciones asiaticas a la CEl lograron un aumento anual medio
del 43 por ciento en el mismo periodo.

»» Corrientes comerciales regionales

Las corrientes comerciales dentro de las regiones representan una cuota del comercio mundial mayor que las corrientes entre las
regiones. Desde 2000, esta cuota ha oscilado entre un 55 y un 58 por ciento. Se han registrado diferencias relativamente impor-
tantes en el crecimiento del comercio dentro de las regiones: América del Norte y Asia reflejan un crecimiento relativo equilibrado



entre el comercio interregional y el intrarregional; el comercio intrarregional de Europa crece a un ritmo mucho mas rapido que su
comercio exterior por la profundizacién de su integracion econémica, mientras que América del Sur y Central, Africa, el Oriente
Medio y la CEl han registrado un crecimiento mas elevado de las exportaciones interregionales que de las intrarregionales.
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»» Acuerdos comerciales regionales

Los acuerdos comerciales regionales estan dando lugar a configuraciones cada vez
mas diferentes
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La Unién Europea es un mercado sumamente integrado, en el que las dos terceras partes de las operaciones comerciales
se efectlian dentro de la region. En 2007, el comercio intrarregional representd algo mas de la mitad (el 51 por ciento) de las
exportaciones en el marco del Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN). En 2000, esa proporcion era del 56
por ciento. Ahora bien, como el comercio con los paises de fuera de la zona del TLCAN ha crecido a un ritmo algo superior al
del comercio intrarregional en el marco del Tratado, dicha proporcién ha ido disminuyendo.

Otros bloques comerciales, como el MERCOSUR, la Comunidad Andina o la ASEAN, dan muestras de una integracién menos

pronunciada. Los paises del MERCOSUR llevan a cabo Unicamente alrededor del 14 por ciento de su comercio con otros pafses
pertenecientes al acuerdo, la Comunidad Andina s6lo el 8 por ciento, y la ASEAN una cuarta parte.

»» Corrientes comerciales de mercancias del Brasil, la India y China

El Brasil, la India y China son ejemplos de una clara tendencia de crecimiento vigoroso entre cierto ndmero de economias emer-
gentes. Aunque este crecimiento lleva aparejada una cuota creciente del comercio mundial, la participacion en las exportaciones
mundiales sigue siendo relativamente reducida en el caso de la mayoria de las economias emergentes tomadas por separado.
Por ejemplo, la cuota correspondiente al Brasil y la India sigue siendo sélo levemente superior al 1 por ciento, mientras que la de
China se acerca al 10 por ciento. En 2007, el Brasil exporté mercancias por valor de 161.000 millones de délares. Dado que las
importaciones ascendieron a 127.000 millones de délares, registré una balanza comercial favorable de 34.000 millones de délares.
Desde el afio 2000, las exportaciones del Brasil han crecido a una media anual del 17 por ciento. Sus principales interlocutores
se encuentran en Europa, que recibe casi el 27 por ciento de las exportaciones brasilefias. Ameérica del Sur y Central absorbe
casi una cuarta parte de sus exportaciones, América del Norte un 20 por ciento y Asia representa una cifra levemente superior
al 16 por ciento del total de exportaciones de mercancias del Brasil.

Brasil - Exportaciones de mercancias por regiones, 2007
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Las exportaciones de mercancias de la India alcanzaron 145.000 millones de ddlares en 2007, con un crecimiento medio anual
del 19 por ciento desde el afio 2000. Mas del 30 por ciento de sus exportaciones se destina a Asia, y Europa es la segunda
regién comercial en importancia (23 por ciento). El Oriente Medio absorbe el 17 por ciento de las exportaciones de mercancias
de la India, y América del Norte recibe el 15 por ciento. En 2007, las importaciones de la India totalizaron 217.000 millones de
dolares, dando lugar a una balanza comercial negativa de 72.000 millones de dolares.

India — Exportaciones de mercancias por regiones, 2007
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Desde que China ingres6 en la OMC en 2001, sus exportaciones casi se han cuadruplicado, mientras que las importaciones se
han multiplicado por més de tres. En 2007, su superavit comercial alcanz6 los 262.000 millones de délares. Aproximadamente
el 45 por ciento de sus ingresos comerciales proceden de Asia, mientras que Europa y América del Norte reciben cada una el 21
por ciento de las exportaciones de China. Cabe sefalar que las Estadisticas Aduaneras de China registran el pais de origen de
las importaciones y el pais de destino final de las exportaciones. Sin embargo, si no puede determinarse el pais de destino final,
las exportaciones se atribuyen al ultimo pais de expedicion conocido.

China — Exportaciones de mercancias por regiones, 2007
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» Los paises menos adelantados

La participacion de los paises menos adelantados (PMA) en el comercio mundial ha venido aumentando en el curso de los
Ultimos cinco afos, aunque lo ha hecho a un ritmo lento. En 2006, siguié aumentando la relacion comercio/PIB en los PMA.
Por lo que se refiere a mercancias, la cuota del comercio mundial correspondiente a los PMA aumenté al 1 por ciento gracias a
la subida de los precios internacionales de los productos basicos. Su cuota del comercio de servicios comerciales ascendio tan
solo a un 0,4 por ciento. Sin embargo, el comercio de servicios comerciales aumenta en todos los sectores principales, como el
transporte, los viajes y otros servicios comerciales. Los
servicios de transporte registraron un crecimiento soste-
nido entre 2000 y 2006, que dio lugar a un aumento
anual medio del 14 por ciento. En otros servicios com-
erciales se nota una mayor volatilidad del crecimiento, ‘7“’3[‘3'3”65“"0'”“)
que oscila de una cifra negativa en 2001 (-10 por ciento) '

a un crecimiento muy pronunciado de casi un 29 por
ciento en 2006. Los servicios de viajes siguen constituy-
endo la principal fuente de ingresos en lo que se refiere

Exportaciones de servicios comerciales
de los PMA, 2000-2006
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las Comoras o las Maldivas, la proporcion de las exporta-
ciones totales de servicios comerciales correspondiente Transporte Viajes Otros servicios comerciales
a los servicios de viajes oscila entre el 80 y mas del 90
por ciento.

»» El comercio de servicios

En 2007, el valor del comercio de servicios comerciales
aumentd a mayor ritmo (18 por ciento) que el comercio de
mercancias (15 por ciento) por primera vez en cinco afos,
lo que obedecit sobre todo a la expansion de la oferta inter-
nacional de muchos servicios y al aumento de los precios de
los servicios de transporte. El sector de los servicios genera
aproximadamente dos terceras partes del total del valor afia- 20
dido mundial, pero su participacion en el total del comercio 15

sigue estando por debajo del 19 por ciento. En 2007, | ;

principales exportadores de servicios comerciales siguieron

siendo la Union Europea, los Estados Unidos, el Japon, China H H H ﬂ
y la India, que, en conjunto, representaron muy poco menos

de las dos terceras partes de las exportaciones mundiales. A ndia* China Al Union Europea (27)

En los dltimos afios, las exportaciones de servicios comer-

ciales de China y la India han aumentado a un ritmo mucho

mas répido que la media mundial. El cre0|m|ento.de la I'ndla en 2004.-2005 resulta afectado, en partle, por una
ruptura de la serie a raiz de una mejor cobertura de otras exportaciones de
servicios prestados a las empresas.

Crecimiento de los principales exportadores
de servicios comerciales, 2000-2007

(Porcentaje)
30

25

]

o

A WuNDO A Japon Estados Unidos



El comercio de servicios comerciales en 2007 se concentré ante
todo en América del Norte, Asia y Europa (representando, respec-
tivamente, el 15, el 29 y el 50 por ciento del total del comercio
de servicios comerciales). El comercio interior en la Union Euro-
pea representd mas de una cuarta parte del comercio mundial. Sin
embargo, la cuota de mercado de esas regiones se ha estancado o
ha disminuido (en el caso de América del Norte) en los Ultimos afios,
en tanto que la de otras regiones -sobre todo la CEl, Africa y el Ori-
ente Medio- ha aumentado. Es cierto que la CEl tiene la cuota mas
reducida del comercio mundial (2,5 por ciento), pero esa cuota ha
aumentado en un 75 por ciento desde 2000. Ello se debe principal-
mente al comercio de Rusia y Ucrania, asi como a las importaciones
de Kazajstan, que ha pasado a ser el segundo importador de servicios
comerciales de la CEl por detras de Rusia.

En ocasiones, los proveedores de servicios deciden establecer
una presencia comercial (una filial o una sucursal) en otro pais para
suministrar servicios concretos (este modo de prestacion de servicios
a través de filiales no estd incluido en las corrientes comerciales
internacionales calculadas en la balanza de pagos de un pais). La
inversion extranjera directa en empresas activas en el sector de servi-
cios indica que el 50-55 por ciento como minimo del total de ese tipo
de inversiones se efectlia en este sector. La informacion de que se
dispone demuestra que en 2005 la utilizacion de filiales extranjeras
siguio siendo el modo dominante al que recurrieron los principales
exportadores para suministrar servicios en el extranjero. Por ejemplo,
en el Canada y los Estados Unidos se registrd un elevado crecimiento
de las ventas de servicios realizadas por sus filiales extranjeras de
participacion mayoritaria (excluida la mayoria de los servicios de
intermediacion financiera) entre 2003 y 2005 (con una tasa media
de crecimiento anual del 10 y el 12 por ciento, respectivamente).

Comercio total de servicios
comerciales, 2007
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