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II. 

Los precios de los productos agropecuarios aumentaron un 14 por ciento 

en 2007, frente al 7 por ciento para los productos manufacturados y el 11 

por ciento para los combustibles y los productos de las industrias extracti-

vas.  Esta subida de los precios ayudó a dar un gran impulso al valor de 

las exportaciones agrícolas, que aumentó un 19 por ciento, superando los 

resultados tanto de los productos manufacturados como de los combustibles 

y los productos de las industrias extractivas.

La pronunciada subida de los precios de los cereales y los aceites veg-

etales contribuyó a que las exportaciones de alimentos aumentaran un 21 

por ciento.  Esta subida de precios obedeció en parte a la fi rme demanda 

de las economías en desarrollo y emergentes y a la nueva demanda de bio-

combustibles.  El incremento del costo de los fertilizantes también contribuyó 

a la subida de los precios de los alimentos, al aumentar los precios de los 

fertilizantes más comunes entre un 39 y un 68 por ciento en 2007.

Los exportadores netos de alimentos se benefi ciaron 

de la subida de los precios, que tendió a aumentar sus 

ingresos en concepto de exportaciones.  En 2007, la India 

y Tailandia vieron cómo sus exportaciones de arroz regis-

traban un espectacular aumento del 62 y el 44 por ciento, 

respectivamente.  Rusia y el Brasil también registraron un 

crecimiento muy notable de sus exportaciones de alimen-

tos (45 por ciento y 23 por ciento, respectivamente).

Aproximadamente el 12 por ciento de la factura de 

África en concepto de importaciones se destinó a los ali-

mentos en 2007, casi el doble del promedio mundial.  De 

2002 a 2007, las importaciones de alimentos acusaron 

un pronunciado aumento en China (con un crecimiento 

medio anual del 27 por ciento), en los 12 nuevos Estados 

miembros de la Unión Europea (27 por ciento) y en la 

Comunidad de Estados Independientes (23 por ciento).  

En conjunto, incrementaron su cuota de las importa-

ciones mundiales de alimentos hasta el 9,3 por ciento 

en 2007, frente al 5,6 por ciento en 2002.

Disminuye el crecimiento de las exportaciones de combustibles en 2007

Combustibles y productos de las industrias extractivas 

Las exportaciones mundiales de combustibles y productos de las industrias extractivas aumentaron un 15 por ciento en 2007, 

ritmo considerablemente inferior al 28 por ciento registrado en 2006.  Ello se debe principalmente al menor crecimiento de los 

precios de los combustibles, un 11 por ciento, frente al 41 por ciento en 2005 y el 21 por ciento en 2006.  Es la primera vez 
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desde 2003 que las exportaciones mundiales de combustibles aumentaron a un ritmo más lento que otros grupos principales de 

productos.  Expresadas en volumen, las exportaciones de combustibles se mantuvieron más o menos constantes en 2007; de 

hecho, las importaciones de petróleo de las economías desarrolladas disminuyeron casi un 2 por ciento.

China, la República de Corea y la India fi guran entre los diez principales importadores de combustibles.  La India y China 

registraron un crecimiento del 20 y el 18 por ciento, respectivamente, de sus importaciones de combustibles en 2007.  Los 

exportadores de petróleo de África fueron unos de los principales benefi ciarios de esta tendencia (en 2007, el 25 por ciento de 

las importaciones de combustibles de China procedió de África, frente al 18 por ciento en 2000).  No obstante, los elevados 

precios de los combustibles crearon graves problemas a los países importadores netos de combustibles del África Subsahariana.  

En algunos países, más de la mitad de sus ingresos en divisas procedentes de las exportaciones de mercancías se destinó a 

importaciones de combustibles en 2007, y en ciertos casos esta proporción superó el 75 por ciento.  La proporción de Tanzanía 

fue del 79 por ciento, seguida del Senegal y Burundi, que dedicaron ambos el 76 por ciento de los ingresos de exportación a 

los combustibles.

En 2007, se mantuvieron los precios elevados de las menas y otros minerales, y las exportaciones aumentaron un 26 por ciento.  

Desde el año 2000, el valor de estos productos básicos ha registrado un aumento anual medio del 31 por ciento y su precio del 

29 por ciento.  En particular, el rápido aumento de las importaciones de las grandes economías emergentes contribuyó al fi rme 

comportamiento de este sector.  En los últimos cinco años, por ejemplo, las importaciones de menas y otros minerales de China 

aumentaron a un ritmo anual medio del 55 por ciento.

El hierro y el acero se sitúan en cabeza

Productos manufacturados 

En 2007, las exportaciones mundiales de productos manufacturados alcanzaron un valor de 9,5 billones de dólares, cifra un 

15 por ciento más elevada que en 2006 y acorde con la expansión de las exportaciones totales de mercancías.  La proporción 

de las exportaciones totales de mercancías correspondiente a los productos manufacturados fue del 70 por ciento; no obstante, 

desde el año 2000 esta proporción ha descendido 5 puntos.
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En 2007, los componentes de los productos manu-

facturados que registraron el crecimiento más rápido 

fueron el hierro y el acero, que aumentaron un 27 

por ciento, seguidos de los productos químicos y el 

equipo de transporte (18 por ciento cada uno).  En los 

últimos años, el hierro y el acero han fi gurado entre 

los productos de exportación de China de más rápido 

crecimiento, aumentando a un ritmo anual del 73 por 

ciento desde 2002.  Así pues, China adelantó a Alema-

nia y se convirtió en el principal exportador de hierro y 

acero en 2007, ascendiendo desde el 17º puesto en la 

clasifi cación de exportadores mundiales en 2002.

Pronunciada desaceleración del comercio en 2007

Equipo de oficina y de telecomunicaciones 

El comercio mundial de equipo de ofi cina y de telecomunicaciones aumentó menos de un 4 por ciento en 2007, en marcado 

contraste con el crecimiento del 14 por ciento registrado en 2006.

Esta desaceleración se ha producido en muchas 

partes del mundo, pero ha sido consecuencia prin-

cipalmente de las medidas adoptadas por el Reino 

Unido contra el denominado “fraude intracomunitario 

de operador desaparecido”, que implicaba la apropi-

ación indebida del IVA por importadores fraudulen-

tos en la Unión Europea.  El fraude suele cometerse 

con productos de gran valor y bajo volumen, como 

teléfonos móviles y componentes de computadoras, 

e infl a considerablemente el comercio de equipo de 

ofi cina y de telecomunicaciones entre los Estados de 

la UE.  Se calcula que en el Reino Unido el comercio 

relacionado con este tipo de fraude cayó de 42.000 

millones de dólares en 2006 a sólo 3.000 millones 

en 2007, con lo que el comercio intracomunitario de 

equipo de ofi cina y de telecomunicaciones disminuyó 

un 12 por ciento.

Si se excluyen las corrientes comerciales intracomunitarias, las exportaciones de equipo de ofi cina y de telecomunicaciones 

siguieron constituyendo el elemento menos dinámico del comercio mundial.  Su valor total aumentó un 8 por ciento, pues todos 

los principales comerciantes, salvo la República de Corea y el Japón, registraron una pronunciada desaceleración en comparación 

con sus resultados de 2006.

Pese a la atonía del crecimiento de las importaciones, los apreciables défi cit comerciales de los Estados Unidos y del comercio 

extracomunitario de la UE aumentaron nuevamente en 2007.  Las exportaciones estadounidenses incluso disminuyeron, por pri-

mera vez desde 2002.  China incrementó sus exportaciones de forma notable en un 21 por ciento, ampliando aún más su papel de 

centro de fabricación mundial de productos electrónicos.  Al mismo tiempo, China siguió siendo el mercado de mayor crecimiento 

para las exportaciones de circuitos integrados y otros productos intermedios de las economías de Asia.  El Japón y la mayoría de 
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los exportadores asiáticos de tecnología de la infor-

mación (TI) siguieron fortaleciendo sus exportaciones 

de circuitos integrados y componentes electrónicos al 

creciente mercado de Asia.

China, la República de Corea, México y Tailandia 

lograron unos resultados de exportación de equipo de 

ofi cina y de telecomunicaciones por encima del prome-

dio gracias a su especialización en productos acaba-

dos.  Las exportaciones de equipo de telecomunica-

ciones de la República de Corea y México aumentaron 

un 25 por ciento aproximadamente; México adelantó 

al Japón y a los Estados Unidos y pasó a ser el quinto 

exportador mundial de esos productos.  Tailandia se 

aprovechó de su continua especialización en equipo 

de procesamiento electrónico de datos y de ofi cina, e 

incrementó sus exportaciones un 12 por ciento.

Aumenta la competencia de las economías emergentes

Productos del sector del automóvil 

El valor de las exportaciones mundiales de productos de la industria del automóvil aumentó un 16 por ciento en 2007, impul-

sado por el incremento del 18 por ciento de las importaciones de la Unión Europea y la ola de compras de las economías emer-

gentes y ricas en petróleo.  Sin embargo, las exportaciones a América del Norte prácticamente se estancaron (2 por ciento), lo 

que refl eja la falta de dinamismo de ese mercado.  Entre 2000 y 2007, las exportaciones a América del Norte aumentaron a un 

ritmo medio anual del 5 por ciento, menos de la mitad de la media mundial en ese período.  En consecuencia, si se excluye el 

comercio intracomunitario de la UE, la participación de América del Norte en las importaciones mundiales descendió del 64 por 

ciento en 2000 al 44 por ciento en 2007.  En cambio, el peso de los países emergentes va en aumento.  Las importaciones de 

la CEI, por ejemplo, registraron un notable incremento del 60 por ciento en 2007.  Tras haber aumentado un 76 por ciento en 
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2006, las expediciones de automóviles de la Unión Europea a Rusia repuntaron otro 70 por ciento en 2007.  Las exportaciones 

de automóviles del Japón a Rusia también registraron un notable crecimiento del 72 por ciento y el 54 por ciento en 2006 y 

2007, respectivamente.

Los exportadores chinos penetran la Comunidad de Estados Independientes

Prendas de vestir 

En 2007, el valor de las exportaciones mundiales de prendas de vestir aumentó un 12 por ciento, tasa equivalente a la de 

2006.  Si se excluye al principal exportador del mundo, China, el crecimiento es más moderado, situándose en un 7 por ciento.  

La proporción de las prendas de vestir en el total de las exportaciones de mercancías ha disminuido progresivamente del 3,2 por 

ciento en 2000 al 2,5 por ciento en 2007.  No obstante, el valor de las exportaciones de prendas de vestir de China aumentó un 

21 por ciento en 2007 a 115.000 millones de dólares, lo que representa la tercera parte de las exportaciones mundiales.  Este 

notable resultado se logra después de otro incluso más sólido en 2006, cuando las exportaciones del país aumentaron un 29 por 

ciento.  China también ha conseguido un progreso extraordinario en su penetración de los mercados de la región de la CEI, a los 

que sus exportaciones se han incrementado a un promedio anual del 41 por ciento entre 2000 y 2007.  Entre 2006 y 2007, el 

valor de las exportaciones chinas a esta región se dobló y alcanzó 13.700 millones de dólares.

Las exportaciones extracomunitarias de la UE también experimentaron un crecimiento del 19 por ciento, registrándose un 

comercio total de 24.800 millones de dólares.  Entre 2000 y 2007, disminuyeron las exportaciones en la República de Corea (a 

un ritmo anual del 13 por ciento), el Taipei Chino (12 por ciento), los Estados Unidos (9 por ciento), Filipinas (7 por ciento) y 

México (7 por ciento).  En cambio, varios países en desarrollo siguen prosperando con sus exportaciones de prendas de vestir, 

entre ellos Viet Nam (un aumento del 29 por ciento en 2007), Madagascar (18 por ciento), Egipto (23 por ciento) y Camboya 

(13 por ciento).

Un nicho de mercado para África

Flores cortadas 

Un desafío fundamental al que se enfrentan los países en desarrollo es el de diversifi car sus exportaciones para poder reducir la 

volatilidad de sus ingresos de exportación y crear nuevas oportunidades de empleo.  Ejemplo de esa diversifi cación es el fomento 

de la rama de producción de fl ores cortadas en algunos países subsaharianos.  Entre 2000 y 2007, las exportaciones de fl ores 

2000 2007

Gráfico II.8 Participación en las exportaciones mundiales de prendas de vestir, 2000 y 2007
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cortadas procedentes de esta región aumentaron a un ritmo medio anual del 20 por ciento.  La participación de África en las 

exportaciones mundiales se duplicó al 8 por ciento en ese período.  Kenya, principal exportador de fl ores cortadas de África, es 

el cuarto proveedor mundial en orden de importancia y el principal proveedor exterior de los países de la UE.

De 2003 a 2007, las exportaciones de fl ores cortadas de Etiopía aumentaron a un ritmo medio anual del 142 por ciento.  Las 

de Zambia crecieron un 44 por ciento anual entre 2000 y 2006.  A esta mejora contribuyeron factores como un generoso pro-

grama de incentivos para los inversores y unos servicios de transporte efi cientes.  La industria de las fl ores de Kenya ha sacado 

provecho de la mejora de la infraestructura aeroportuaria que presta servicios al boyante sector del turismo.

América del Sur y Central y el Caribe se enfrentan a una dura competencia en las 

exportaciones de prendas de vestir

Zonas de Elaboración para la Exportación (ZEE) 

Las actividades de producción en masa con uso intensivo 

de mano de obra suelen concentrarse en países con mano 

de obra de bajo costo.  A menudo, dichas actividades se 

desarrollan en “zonas de elaboración para la exportación” 

(ZEE) de economías en desarrollo, en las que se elaboran o 

montan materiales y otros productos intermedios importados 

destinados a la exportación.  En algunos países, estas ZEE 

representan una proporción considerable de sus exporta-

ciones totales.

De 1997 a 2007, las exportaciones de productos man-

ufacturados procedentes de ZEE de México, la República 

Dominicana y algunos países de América Central crecieron 

más que las exportaciones tradicionales en la primera mitad 

de ese período, pero menos que en la segunda.  Dos factores 

lo explican.

El ingreso de China en la OMC en 2001 y la posterior expiración del Acuerdo sobre los Textiles y el Vestido a fi nales de 2004 

potenció la competencia mundial en el mercado de las prendas de vestir, contribuyendo a un retroceso del rendimiento en las 

ZEE.  Esos países también se enfrentaron a una dura competencia de nuevos exportadores asiáticos, como Viet Nam y Camboya, 

además de los competidores tradicionales, como la India y Bangladesh.  En consecuencia, las importaciones estadounidenses de 

prendas de vestir procedentes de las ZEE de esos países disminuyeron a un ritmo anual medio que llegó a alcanzar el 13,4 por 

ciento.  Otro motivo del retroceso fue el aumento de los ingresos de exportación de recursos naturales.
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Gráfico II.9 Participación de las regiones en las exportaciones mundiales de flores cortadas, 2000 y 2007
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Algunos acuerdos comerciales preferenciales, como la Ley de Asociación Comercial Estados Unidos-Cuenca del Caribe, suma-

dos a las medidas de salvaguardia impuestas por la Unión Europea y los Estados Unidos a las importaciones de determinados 

textiles y prendas de vestir procedentes de China, ayudaron a que algunos países en desarrollo mantuvieran sus exportaciones 

o incluso las aumentaran marginalmente.  Esos acuerdos, que permiten la confección de prendas de vestir a base de textiles 

procedentes de países distintos de los Estados Unidos, han hecho posible que los pequeños exportadores, como Madagascar 

y Haití, aumenten sus exportaciones de prendas de vestir a los Estados Unidos en un 26 por ciento y un 15 por ciento al año, 

respectivamente, en los últimos cinco años.

Algunos países han logrado diversifi car las actividades de sus ZEE.  La República Dominicana aumentó sus exportaciones de 

productos eléctricos y artículos de joyería casi un 9 por ciento entre 2002 y 2007; por su lado, México se ha orientado hacia los 

sectores de productos del automóvil, televisiones y proyectores de vídeo, que requieran una mano de obra relativamente espe-

cializada.  Entre 2000 y 2007, las exportaciones de receptores de televisión y proyectores de vídeo de México aumentaron un 21 

por ciento al año.  Costa Rica también incrementó sus exportaciones de equipo de ofi cina y telecomunicaciones a un ritmo medio 

anual del 21 por ciento durante dicho período.  China, con una cuota del 32 por ciento en 2007, es ya el destino principal de las 

exportaciones de esta categoría de productos de Costa Rica.
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